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首发上海
围绕“1+3+3+N”框架展开

市商务委副主任刘敏介绍
说，2025年消费节庆打造行动包
括首发上海系列活动，在3月至5
月集中推出首发上海春季系列
活动。在去年首届“首发上海”
活动的基础上，今年将围绕“1+
3+3+N”的框架展开。即一场启
动仪式、三个消费品行业重要展
会、三项聚焦首发品牌的重点活
动以及若干场国际国内品牌首
发仪式。

发挥上海时装周等大型首
发活动平台作用，推动首店向总
店、总部提升。第六届五五购物
节在5月至6月优化举办13个IP
活动，创新组织“商圈精品推广
节”活动。2025上海之夏国际消
费季以吸引入境消费为重点，在
7月至10月上旬，举办乐高世界
玩乐节等一批标杆活动。推出

“一票惠享上海之夏”等240小时
特色产品。升级推出外语地图
服务等友好服务举措。

2025年，上海将持续发挥重
要活动品牌效应，继续办好“首
发上海”“五五购物节”“上海之
夏”国际消费季等重大消费节庆
活动，持续擦亮上海系列品牌活
动，不断优化完善，切实将流量
转化为增量。

三个消费品行业的重要展
会包括：2025年中国家电及消费
电子博览会、2025年上海国际车
展、第29届中国美容博览会。

三项聚焦首发品牌的活动
包括：2025秋冬上海时装周、长
江精品暨央央好物上海消费季
系列融媒体活动、长江精品首发
会。

N场品牌活动方面，本市将
在3月至5月集中推出30场高品

质、高流量的“首发上海”春季系
列活动，确保每周均有1至2场
重点活动。具体包括：乐高集团
与F1签署合作协议，在F1大奖
赛上海站期间，在场内共同举办
联名活动，3月1日至3月23日
还将在黄浦区南京路步行街世
茂广场旗舰店举办赛车主题月
系列活动。宜家于4月初在徐汇
及长宁设立快闪店，针对“斯德
哥尔摩”系列产品全球首发，并
结合上海宜家4家门店同步举办
首届设计节活动等。

五五购物节
首办商圈精品推广节
今年的“五五购物节”将首

次举办“商圈精品推广节”活
动。作为今年购物节的核心项
目，将在全市重点商圈推出好货
不贵精品优品。整个活动以商
圈内主要商业综合体和百货店
为主体，以品牌龙头企业为带
动，聚焦服装鞋帽针纺织品、化
妆品、金银珠宝、皮具钟表眼镜
等四个品类，推出包含55折等大
力度的折扣优惠，并贯穿整个购
物节，最大限度集聚商圈流量、
营造火热话题、点燃购物热情。

活动期间，全市各大商圈将
推出具有创新性、引领性和发展
潜力的消费新场景，打造购物、
餐饮、社交、娱乐等“一站式”服
务的新地标，满足全方位消费需
求。如陆家嘴戏剧生活节、徐汇
滨江西岸好市、南京西路 1618
春夏市集、苏河湾超级 IP 首发
周、北外滩虚拟运动嘉年华、中
山公园“家消费”节、五角场

“young消费”季、真如五感生活
节、中环精致烟火消费季等。

今年的“五五购物节”将推
出5个新兴标杆活动IP：次元漫
游节、上海乐邻生活节、银发生

活节、上海国际邮轮节、家居焕
新节。

此外，今年的“五五购物节”
还将继续升级国际美妆节、汽车
品质消费嘉年华、国际咖啡文化
节、乐游上海艺术季、上海制造佳
品汇、体育消费节、钻石珠宝文化
节、数字生活节等8个传统IP，进
一步提升IP活动的潮流牵引力、
跨界联动力和市场影响力。

上海之夏
创新推出特色主题产品

去年首届上海之夏活动期
间，境外旅客人数达138.7万人，
同比增长42.2%。目前，我国国
际航班加快恢复，免签国家范围
持续扩大，“入境第一站”格局逐
渐形成，今年本市将围绕吸引全
球旅客升级举办 2025“上海之
夏”。

今年将新增一批具有吸引
力的标杆活动，在继续办好上海
国际电音节、上海国际光影节等
标杆活动基础上，首次打造乐高
世界玩乐节，首次推出国际游戏
动漫月嘉年华，首次举办2025世
界赛艇锦标赛，并考虑首次将上
海旅游节提前至7月启动。

今年将创新推出一批针对

不同客群的特色主题产品，例如
联动江浙皖，整合高铁、景点、住
宿和美食，推出“轨道上的长三
角”多日游系列产品；精选各类
中华美食餐厅，推出“八大菜系
体验之旅”主题套餐；结合蟠龙
天地、豫园等特色场景，打造融
合东方艺术、传统民俗、非遗技
艺等一站式东方传统文化体验
套餐；结合文旅康养体验，推出
一站式国际医疗旅行产品等。

结合自由行、国际中转旅
客、短途旅客等不同客群需求开
展精准策划，针对入境游客推出

“上海之夏·ShanghaiPass”多日
消费体验产品，整合本市8大商
圈、3大公共交通及30个头部文
旅景点权益，打造中国入境游第
一站的特色产品。升级国际中
转旅客“免费上海半日游”专属
产品。

结合“上海之夏”主题，推出
烟火生活、东方美学、豫园文化
体验等具有吸引力的免费线
路。此外，“轨道上的长三角”系
列产品将联动江浙皖，整合高
铁、景点、住宿和美食，推出多日
游套餐，展现长三角风光与文
化。“打个飞的来上海”周末微度
假主题产品，则针对日韩、新加

坡等短途航线游客。
对来沪参展观演游客推出

丰富多样的“一票惠享上海之
夏”票根经济产品，开发“门票+”

“机票+”“展票+”等产品，针对参
加演唱会、体育赛事等活动的观
众定制优惠组合。在文化体验方
面，将推出东方传统文化体验主
题产品。结合蟠龙天地、豫园等
场景，为外籍旅客打造一站式文
化套餐，涵盖传统戏曲、民乐表
演、华服体验与非遗技艺互动。

依托高校优势学科吸引世
界各国优秀的学生来沪短期交
流，推出新时代国际暑期学校产
品。面向职工团队，依托“上海
之夏”推出的文化演出、体育赛
事、展览展会等重点活动，设计
主题活动线路，推出“万名职工
来沪疗休养·上海之夏”联动主
题产品。面向来沪就医人士，依
托上海优质医疗资源，提供一站
式医疗服务，结合文旅康养体
验，打造创新服务模式，推出国
际医疗旅行产品。

值得一提的是，本届“上海
之夏”活动期间，还将推出一系
列优惠折扣，如，东方航空将在
上海之夏期间面向国内外旅客，
推出超百万张优惠折扣机票。

青年报记者 刘春霞

本报讯 昨日，在经过2个月
的试运行后，虹桥机场区域内的
首家国际品牌酒店——上海虹
桥国际机场希尔顿酒店正式开
业。当天，由上海机场发起，位
于虹桥机场核心区域内的希尔
顿酒店、香格里拉及盛贸酒店、
中航泊悦酒店、城际酒店、华港
雅阁酒店、佰翔花园酒店携手成
立“上海虹桥机场酒店品质联
盟”，发布品质联盟倡议6大服务
举措，共享区域资源，为旅客出
行提供多元化选择，并在恶劣天
气、航班大面积延误等突发情况
下为旅客提供住宿保障。

上海虹桥国际机场希尔顿
酒店紧邻上海虹桥机场1号航站
楼，由上海机场集团投资建设，
委托希尔顿酒店集团管理。酒
店地处虹桥商务区核心位置，2
楼直连虹桥机场1号航站楼值机
大厅，乘机出行便捷。

值得一提的是，酒店在外形
设计、艺术装置和装修风格设计
上融合了大量传统文化和航空元
素，如酒店外形设计灵感源于机
场跑道的线条和玉如意的形态；
中庭艺术装置“繁花系列——东
方虹”以航线灵动线条交织成白
玉兰形状，展示城市海派形象；大
堂酒廊休息座椅，客房的迷你吧、
洗手台、地毯，以及楼道间的艺术

饰品等参考了航班头等舱、餐车、
引擎和航班时刻表等航空元素进
行设计。酒店有300间时尚舒适
的客房，全景落地玻璃窗让旅客
尽览虹桥机场航站楼、机坪和航
班起降的独有景观。

上海机场集团总裁周浩表
示，机场集团积极推动虹桥机场
东片区“脱胎换骨”改造，虹桥机
场希尔顿酒店既是虹桥机场区
域内的首家国际品牌酒店，也是
完善虹桥机场精品机场建设的
重要配套设施，为旅客航空出行
提供了更丰富的选择。上海机
场将积极大力打造“航空+”生态
圈，为加快建设品质领先的国际
航空枢纽注入新活力。

消费四季有约 繁花一路盛开
“首发上海”“五五购物节”“上海之夏”……上海发布今年消费节庆打造行动

2025年上海消费节庆重点是覆盖全
年的“一节四季”活动，这是青年报记者从
昨天举行的2025“首发上海”“五五购物
节”和“上海之夏”国际消费季新闻通气会
上获悉的。 青年报记者 郭颖

虹桥机场区域内酒店成立品质联盟

旅客遇航班误点有更好歇脚处

上海今年将重点打造首发上海等三项重大消费节庆活动。 青年报记者 郭颖 摄

虹桥机场希尔顿酒店可尽览机坪景色。 青年报记者 刘春霞 摄


