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■发布厅

“新三样”崛起 5G、人形机器人领跑全球

中国这些产业在风雨洗礼中生长

记者17日从市场监管总局获悉，今年
将严查“神医”“神药”广告、食品广告疗效
化宣传、保本无风险的金融理财广告、职业
技能培训类违法广告、互联网违法广告等，
切实守护消费者合法权益。

市场监管总局近日印发《关于维护广
告市场秩序 营造良好消费环境的通知》，
在全国开展广告市场秩序整治。聚焦重点
民生领域和互联网新兴媒介，从“医疗、药
品、保健食品、特殊医学用途配方食品、医
疗器械广告”“普通食品广告”“金融广告”

“教育培训广告”“互联网广告”5个方面明
确了2025年广告监管有关重点任务。

在医疗、药品、保健食品、特殊医学用
途配方食品、医疗器械广告监管方面，通知
强调要从严查处宣称保证治愈癌症、绝症
或者治愈近视等误导群众健康观念、危害
群众生命健康安全的违法广告。

在普通食品广告监管方面，通知规定
要依法查处普通食品广告宣传具备保健功
效或者疾病预防治疗功能，以及无事实依
据、违反相关标准规定宣称“零糖”“零卡”

“无添加”“不含防腐剂”等违法违规行为。
在金融广告监管方面，通知要求重点关

注面向低收入人群、在校学生、老年人等社会
群体发布的贷款广告，依法查处含有“免审
核”“无担保”“零利率”等明示或者暗示保本、
无风险或者保收益等内容的金融违法广告。

在教育培训广告监管方面，通知强调
要关注面向高校毕业生、求职者发布的职
业技能培训类广告，对于虚构、冒用国家机
关名义发布广告、广告中虚构所谓“职业资
格证书”以及宣称能“包工作”“快速致富”
等严重扰乱就业秩序的，依法会同有关部
门予以整治。

在规范互联网广告活动方面，通知要
求加大对“软文”广告的规范力度，依法查
处借助人工智能冒充专家、学者、明星、网
红等公众人物发布广告等违法违规行为；
进一步推动互联网平台企业加强广告合规
建设、落实互联网平台责任。

市场监管总局表示，将整治工作与广告
合规助企行动结合起来，帮助经营主体理解
把握法规政策界限，增强依法合规经营意识
和能力，有力维护广告市场秩序，为大力提
振消费营造放心、安心、舒心的消费环境。

据新华社电

市场监管总局：

今年将严查“神医”“神药”
广告、互联网违法广告

（一）以稳为锚，夯实底盘之基
核心技术是产业发展的“命门”，也是

悬在头顶的“达摩克利斯之剑”。
补短板、强弱项，伴随着内外部环境

的变化，中国产业进行着深刻嬗变——
2024年营收增长53.6%，国内OEM高

级辅助驾驶市场份额超40%……经贸摩
擦阴云下，国产车规级AI芯片厂商地平
线最新的财报令业内惊讶。

跳跃的数字背后，是国内汽车产业奔
向“国产芯”。

曾几何时，英飞凌、恩智浦等海外供
应商占据全球汽车芯片绝大部分份额。
2021年全球市场“缺芯”风波敲响了“警
钟”：中国汽车市场面临的“缺芯”是长期
风险。

集产业合力攻产业短板——近年来，
从中央到地方推出一系列举措，打出产学
研用“组合拳”，加强本土供应链建设，提
速国产化步伐。这一过程中，一批国产供
应商在逐步成长。

一次论坛上，地平线创始人余凯曾感
慨：“2021年，我第一次参加论坛闭门会
时，会场上 50%的厂商是我们的客户；
2022 年是 70%。这次我又算了一下，是
100%。”

不只是汽车。以“打好产业基础高级
化、产业链现代化的攻坚战”为抓手，一个
个产业踏上了稳链强链的征程。

重大部署接连推出：找出堵点卡点，
摸清薄弱环节，分领域制定方案；实施产
业基础再造工程和重大技术装备攻关工
程，提高核心能力；培育更多龙头企业和
单项冠军……

大手拉小手，“链”式攻坚“链”式发
展。“在中车支持下，我们建成首台（套）自
主化设计生产的滚动疲劳试验台，完成对
国产弹性车轮的测试。”九方装备总经理
周后葵说，与“链长”共享生产制造、市场
渠道，企业形成一批有竞争力的产品，实
现“跟车出海”。

十余年前，国内顶尖三甲医院中鲜有
国产高端医疗影像设备，如今，我国已形
成1100多个品类的医学装备产品体系；
在高档数控机床领域，部分品类有了成熟
的国产产品；国产工业机器人市场份额超
50%；累计培育专精特新中小企业超14万
家，90%以上为知名企业配套供应商……

（二）以新为翼，激发生机活力
要有稳的基础，更要有进的动力。当

考验接踵而至，如何增强接续性和竞争
力？向新而进——中国产业以实践作答。

持续加码技术投入——关税摩擦中，
服装制造商申洲国际董事长马建荣选择
锻造韧性供应链。

深耕服装领域30多年，马建荣经历
了金融危机带来的需求缩减，也遭遇过订
单向周边转移风险，各种风浪让他深刻意
识到，困难面前唯靠实力。

研发高端面料、打造智慧工厂，每年
将至少一半的利润投向设备改造和工艺
改良，从面料接单到成衣交付最快仅10
天。凭借把制造做到极致，申洲在“红海

市场”构筑起成本之外的优势，多年净利
率稳定在20%。

我国工业门类齐全、产业体系完备，
但要进行全面提升，中低端要往上走，布
局高端，才能适应新形势。

把传统产业转型升级作为建设现代
化产业体系的重中之重：纺织业加大新材
料研发，引入AI等技术重塑生产流程；钢
铁业进入“减量发展、存量优化”阶段，重
点企业机器人应用密度达65台（套）/万
人；电子业推陈出新，折叠屏手机等领跑
市场……在应对需求瓶颈和同质化竞争
中迈向高端化、智能化、绿色化，“世界工
厂”展现新颜。

与此同时，一个个新产业加快成长，
曾经的“先手棋”正变成“新引擎”——

年产量突破1300万辆，产销占全球
比重超60%——10余年时间，中国新能源
汽车从名不见经传到发展壮大，充分体现
了把握时与势的超前布局。

DeepSeek一马当先，多个国产人工
智能大模型竞相涌现；我国持有的机器人
相关有效专利已超过19万项，占全球比
重约2/3；中国的全球百强科技创新集群
数量蝉联世界第一……加快培育新质生
产力，中国因此充满朝气。

（三）精耕市场，开拓广阔天地
供给的升级离不开需求的牵引。市

场，是产业发展的宝贵资源，也是应对风
险的坚实力量。

近日，光伏企业隆基绿能传来新进
展：预计到2025年底，BC电池二代组件产
能将达到50GW。

作为突破效率的重要技术，BC电池被
视为未来方向。隆基绿能总裁李振国说，正
是依托市场数据反哺，企业加速技术迭代和
降本进程。“目前，商业化进展超预期。”

国内大市场——也许没有哪个行业，
比中国光伏产业更能体会其中分量。

2008年以来，金融危机、欧洲补贴退
坡、国际“双反”调查等让曾经市场、原料、
设备“三头在外”的光伏产业经历了“生死
劫”。彼时，国内产能严重过剩，企业间低
价竞争、相互倾轧，产业近乎全军覆没。

金融危机后，我国将新能源提升为国
家战略性新兴产业。培育国内市场，解决
需求端问题，并通过市场机制调节产能、
调整结构、引导行业向高攀升。

超大规模市场有力支撑了全产业链
的创新。在全球绿色发展大势下，光伏作
为“新三样”代表扬帆出海，中国“追光者”
足迹遍全球。

从新能源汽车，到高端医疗装备、操作
系统，每个中国产业成长背后，都有着大市
场的托举。面对复杂的内外部环境，立足
国内大市场这个重要的大后方，牢牢把握
扩大内需这个战略基点，足见战略深意。

据统计，2024年我国有出口实绩的
数十万家企业中，接近85%的企业同时开
展内销业务，内销金额占销售总额的近
75%。

深耕国内市场并不意味着封闭。用
好两个市场、两种资源，中国产业大踏步
走出去，见世面、经风雨，强本领、创机遇。

经历全球需求低迷和供应链冲击，国
产手机行业出海步伐坚定：小米、努比亚
等多家厂商均推出面向海外的新品；荣耀
销售网络覆盖100多个国家和地区……

在更广阔空间实现多元化布局，新能
源汽车产业加力“链全球”：比亚迪在泰国
建立海外工厂；奇瑞汽车与西班牙Ebro
公司合资建厂……

从改革开放之初的艰辛探索，到在世
界经济中劈波斩浪，中国产业就是这样一
路爬坡过坎、一路攻坚克难。有风有雨是
常态，风雨无阻是心态，风雨兼程是状态。

面对国际风云变幻，安踏逆势加速出
海，发布公告将全资收购德国服装品牌
Jack Wolfskin（中文名称：狼爪）。“不做中
国的耐克，要做世界的安踏。”集团董事局
主席丁世忠信心满满。

高纯金属溅射靶材制造商江丰电子
决心向深布局，与上海临港新片区签署协
议，建设半导体材料及装备产业集群项
目。当被问及外部环境影响，创始人姚力
军说：“我们只关注自己如何变得更好。”

这就是在风雨中不断生长的中国产
业。征程向大海，脚下是大地。

据新华社电

今年以来，全球经贸摩擦加剧，关税阴霾下，中国制造走势稳健——
规模以上工业增加值同比增长6.5%，高技术制造业增加值同比增长9.7%，新能源汽车、工

业机器人产品产量分别同比增长45.4%、26%……新出炉的一季度经济数据，勾勒出一个个产业
逆势而行的上扬线。

把观察的时间轴拉长，能进一步感受到大国工业的步履铿锵：近年来面对一次次风浪考验，
始终保持体量规模稳健，“新三样”崛起，5G、人形机器人领跑全球，一个个产业加速成长、不断壮
大。风雨洗礼，练就了中国制造的韧性力量，也让众多中国企业更加坚定，越是面对不确定因素，
越要克难奋进，牢牢掌握发展主动权。

在深圳湾体育中心，观众在华为新品发布会现场体验华为手机。 新华社 图


