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在传承与创新中挺膺担当
华理艺术设计与传媒学院“艺术党课”点燃青春新风尚
老字号的传承不是“复古”，而是“续写”；青年的成长不是“颠覆”，而是“接力”。就在两周前，华东理工大学艺

术设计与传媒学院举办了最新一期“艺术党课”，特邀豫园梨膏糖、上海制皂、中华药业、张小泉沪上四大老字号品
牌的传承者与开拓者，以“古韵新程——老字号的时光雕琢与传承”为主题，通过品牌故事、匠心技艺与创新实践的
分享，探讨党建引领下老字号如何在守正中实现创新、在传承中焕发新生。

华东理工大学艺术设计与传媒学院表示，多年的探索印证了思政教育与专业教育融合的可行性，而通过“艺术
党课”，青年学子不仅读懂了老字号的匠心精神，更找到了“中国设计”的时代使命——让传统文化在创新中焕发新
生，让青春力量在传承中勇担民族复兴大任。 青年报记者 陈颖婕

展望未来，“艺术党课”

还将继续邀请各界艺术家担

任讲师，通过他们的视角讲

述中华文化的传承与创新，

彰显时代的脉搏。

这不仅是对大学生理想

信念的一次深刻洗礼，更是

对其爱国情怀的深情厚植。

在这里，作品不仅仅是视觉

的享受，更是心灵的呼唤；它

们用无声的语言诉说着中华

民族伟大复兴的梦想，激励

着每一位学子勇担时代赋予

的重任。通过不断创新党课

形式，“艺术党课”力求打造

深受学生喜爱的主题课程，

增强党课的思想性、理论性

和亲和力、针对性，提升其感

染力，培养出更多有理想、有

抱负，堪当民族复兴大任的

时代新人。

·链接·

时光雕琢与传承
诉说“文化兴国”千年回响

为进一步强化党课、思政教
育与专业融合教育，铸魂育人，
华东理工大学艺术设计与传媒
学院打造了每月一期的“艺术党
课”，通过邀请专业相关的党员
专家讲授党课，用设计作品诠释
党的理论、发展历程，不断增强
党课的思想性、理论性、专业性；
通过嵌入式、情景式、沉浸式、互
动式的授课方式，把设计作品融
入理论讲授中，让党的发展过程
展现在情景再现中，让学习体验
沉浸在党课内外创作中，让党课
内容消化吸收在师生互动中；通
过深挖党课内涵，在满足同学们
对专业知识的渴求时，加强价值
观引导，培养学生把学习奋斗的
具体目标同民族复兴的伟大目
标结合起来；通过“行走的艺术
党课”，带领学生走出校园，走进
纪念馆、美术馆、企业等，在知中
行、在行中知，既学习党的理论
知识又亲身感受设计力量，达到
知行合一。六年来，“艺术党课”
紧扣时代脉搏，体现新时代发展
要求，努力做到了“贴近学生学
理论，贴近生活重实践，贴近社
会树理想”，将党课内容与学生
思想实际相结合、与国家发展和
热点时事相结合、与专题教育和
实践活动相结合。更多同学通
过党课坚定理想信念，厚植爱国
情怀，在创新中传承和发扬中华
优秀传统文化，努力将自己的青
春绽放在国家发展的征程中，努
力成长为担当民族复兴大任的
高质量设计人才。

在最新一期的“艺术党课”
上，让青春对话老字号，这堂“艺
术党课”将创意和设计的内涵与
传承得以充分展现。在历史长

河中，老字号品牌承载着中华文
化的深厚底蕴，也见证着时代发
展的澎湃浪潮。艺术党课的形
式让青年学子深切感悟着快速
发展和变革的时代，那些浸润着
历史温度的技艺、故事与风骨，
正化作文化血脉里的滚烫因子，
诉说“文化兴国”的千年回响。

这场跨越代际的对话，正在
书写着新的篇章。“老字号要突
围不能仅靠情怀，我们要有效嫁
接新的人群来实现自身逆生
长。”上海梨膏糖食品厂副总监、
厂长周蓉蓉在现场分享时表示，
拥有170年历史的豫园梨膏糖
始终秉持“古法新制”的理念，对
于企业来说，一边是主动拓展客
群，一边也面临老字号传承人、
青年员工内部培养的问题。对
此，周蓉蓉告诉华理的青年学
子，现在一些年轻人接触工作岗
位时会感到理想与现实不匹配，
但从她在企业近20年的工作经
验来看，其实，你走的每一步都
对你人生有用，每一步都会帮你
铺展未来的路。

设计，正从专业设计师的
“独白”转变为更多青年人参与
的“合唱”，文化创意产业作为推
动经济转型的关键力量，正以前
所未有的姿态展现出其独特魅
力，成为国家创新发展的重要引
擎。《此心安处是吾香》作为上海
制皂（集团）有限公司副总经理
欧阳倚玲分享的“艺术党课”主
题，上海制皂这100年来走过的
历程被娓娓道来。“国货也要做
成潮牌”，欧阳倚玲说，“蜂花”从
传统的125克的一块檀香皂，到
一代代发展到液体皂、与故宫的
联名款、探索二次元、入选“上海
礼物”等，传承又创新的脚步从
未停止，“不变的是我们匠心精
神和对产品差异化的追求，变的

就是我们怎样以客户为中心多
维度进行产品升级。”

青春对话老字号
引领设计文化深度交融
“我们要实现老字号与青年

人的双向奔赴。”有着近400年品
牌史的张小泉为“艺术党课”现场
的同学们带来了中华老字号的前
世今生。上海张小泉刀剪总店有
限公司党支部书记王亚露，讲述

“张小泉”从一家剪刀铺子走到今
天的历程，品牌的全系发展离不
开传承、雕琢、坚守和创新。老字
号品牌如何寻求转型，探索创新
融合，也正通过品牌的转型努力
吸引一代又一代的年轻人，让老
字号品牌变得新潮起来。

上海中华药业有限公司大
健康中心总监季春凤带来如何
以现代科技赋能传统中医药，打
造涵盖药品、健康产品、个人护
理等领域的多元化产业矩阵的
发展故事。“我觉得跨界联名是
打破对老字号偏见的一个利器，
我们希望通过跨界联名来吸引
更多年轻人的注意力，打破年轻
人对品牌固有的印象，拓宽受众
群体，借此机会推动品牌的年轻
化。”季春凤提及，当下在华山·
263老字号品牌馆，开设手工课
程，八味冷香丸制作课程，通过
互动体验让青年和更多公众传
承龙虎人丹非遗技艺，而龙虎品
牌与肯德基、申花、茶颜悦色、撕
裂熊等品牌的跨界联名，也在Z
世代的心中把龙虎这个“妈妈用
的牌子”变成“我的提神神器”。

新时代思政党课
探索创新发展时代命题

不躺在过去的功劳簿上，不
断突围创新，是本次四大老字号
品牌传承者与开拓者共同提及的
主题。在万物互联、信息如潮涌
的时代背景下，“艺术党课”犹如
一颗璀璨的明珠，镶嵌于华东理
工大学艺术设计与传媒学院的教
学体系之中。这不仅仅是一场面
向广大党员和入党积极分子的教
育盛宴，更是一次深刻契合国家
创新驱动发展战略的艺术之旅。

来自华理艺术设计与传媒学
院的学生张培鑫说，自入校以来
几乎每一期的“艺术党课”都从未
错过，将党课知识与璀璨多元的
艺术形式深度融合，让抽象的知
识变得立体可触，在开阔视野之
余，也为更多高校学子提供了校
企合作的实践平台，继而为高校
青年开启一场别开生面的思想探
索之旅。对于设计学院的学生而
言，如何依托丰富的文化资源，让
创意和设计的内涵得以充分展
现，这是属于他们的时代命题。

历经52 期的沉淀与发展，
“艺术党课”不断探索适应文化
创意产业飞速发展的新模式，积
极筹备线上线下相结合的党组
织活动，致力于为实现人才强国
战略贡献独特的“艺设智慧”。
也正是有了这样的一座桥梁，在

“艺术党课”的链接下，让传统与
现代产生唯美的碰撞同时，也为
设计与文化产业的深度融合提
供了更多无限可能。

以“古韵新程——老字号的时光雕琢与传承”为主题的“艺术党课”。 本版均为受访者供图

在最新一期的“艺术党课”上，让青春对话老字号。


