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出口美国的女鞋
“五一”到现在卖掉700双

虽然是上班时间，但在环球
港b2中央厅举行的出口商品展
销会，消费者还是络绎不绝，靠
着口口相传，吸引了不少“回头
客”。

上海清水日用制品有限公
司的保温杯展位就在入口处，不
少阿姨爷叔围着销售员问价。4
月18日，公司在市商务委主办
的“外贸拓内销对接会”上遇到
了月星集团的负责人，加了微信
后就开始洽谈合作。4天后，这
些出口产品就摆上了环球港的
展销会，可谓神速。

公司仓库里有待发货或被
迫取消订单的保温杯 4 万个左
右，急需“出口转内销”。比起4
月22日“开张”第一天时的冷清，
现在可以说是客流不断。“我们

出口美国的冰霸杯已经卖断货
了。”销售人员告诉记者。

来自青浦的鞋厂伊贝拉生
产的女鞋100%销往美国，以其便
宜的价格、多样的款式吸引了各
个年龄层的女性消费者前来下
单，100元左右的最好卖，有的顾
客一买就是好几双，还可以“讨
价还价”。

“我们是从5月1日开始进
场的，到今天为止已经卖掉了
700多双。”品保经理雷宁忙着按
计算器接待顾客，空下来时告诉
记者，他们之前每年产值有几亿
元人民币，受关税影响，库房中
积压了大量女鞋不能出货，这次
带来了100多个款式，感谢环球
港给了他们一个很好的平台，一
直可以卖到月底。“如果销售情
况好，我们会考虑在环球港设个
专柜。”

一旁的冰柜正在卖出口美

国的冷冻大黄鱼，这是来自青岛
国信水产的拳头产品“裕鲜舫”
野游大黄鱼，大的120元3条，特
大的80元一条。一对老夫妻正
好到楼上的AMG海上明珠影城看
电影，看到媒体报道特意来逛逛
外贸商品。“我们买3条，钞票先
付掉，一会儿晚上6点多看完电
影下来拿可以吗？”“当然可以，
我们给你们开个票，你们一会儿
凭票来拿就可以了。”上海国信
水产销售部总经理姚梅用保温
袋包好老夫妻自己挑选的 3 条
鱼，放进一旁的冷冻柜保存。

“这个黄鱼我们以前是不零
售的，只出口和供应酒店，现在
美国的关税来了，我们就转入内
销给到广大市民一个亲民的价
格，也是做品宣，让更多的人知
道我们国信水产。”姚梅不忘推
介自家黄鱼，“肚子里面一点油
都没有的，保证吃口。”

前来逛展的于小姐告诉记
者，外贸商品很有特色，有些国
内看不到，且价格不贵，希望这
样的展会能成为“常设展”，经常

“上新”。
此番环球港推出助力外贸企

业拓内销优惠举措，在便捷入驻、
专人服务、场地免费等方面提供
支持，实施场地支持、流量支持、
国补加持、开放资源、礼品采购、
开店支持、联营联名等7大行动。

环球港方面透露，中央厅展
销会将开到5月中旬。之后，将

“移步”南广场，届时会有更大规
模的外贸优品展销接档。

外贸转内销
商超、电商积极对接
为助力外贸企业拓展内销

市场，本市商场超市企业推出多
种便利措施。

百联股份发挥商业服务资

源优势，发掘立足上海、全国布
局的百货、购物中心、奥特莱斯
等40多家成员企业及全渠道平
台网络潜力，成立转内销专班，
开辟转内销专属通道、开发转内
销专属空间、开设转内销专属资
源包，助内销促内需。

盒马为外贸企业开通绿色
通道，24小时专人服务外贸企业
入驻洽谈，简化认证审核流程，
缩短商品上架周期，确保外贸商
品快速销往国内市场。同时，开
放盒马三级仓网体系，支持百货
品类外贸企业入驻“云享会”。

此外，各大电商打开绿色通
道，积极对接外贸转内销商品。

美团与中国食品土畜进出
口商会联合举办了“2025美团外
贸优品拓内销消费品专场对接
会”，在中国进出口商品交易会
现场举行，吸引来自水海产品、
蔬菜水果、调味品、休闲食品、酒
饮等行业的100余家外贸企业与
美团多位业务负责人现场对接，
表达合作意向。

美团成立专项，开通“外贸
转内销绿色通道”，实现1小时响
应、3天极速上架，入驻企业享流
量扶持。“专项启动24小时内，我
们就收到234家企业入驻申请，
其中50家完成对接。”美团相关
负责人透露，截至目前，已经有
200余家企业通过绿色通道进入
实际内销对接流程。

美团将针对入驻外贸企业
给予流量倾斜，并派专门团队提
供入驻指导和运营规划。同时
依托大数据分析帮助企业快速
洞察国内消费趋势，优化产品设
计与营销策略。“我们将为外贸
企业提供从线上入驻、物流配送
到品牌推广的一站式解决方案，
降低企业转型成本。”美团公共
事务总经理肖荣臣表示。

青年报记者 陈嘉音

本报讯 5月5日，由上海市
商务委员会、上海市长宁区人民
政府指导、长宁区商务委员会主
办的2025“AI智慧生活节”暨长
宁区第六届“五五购物节”启动
仪式在龙之梦城市生活中心圆
满举办。本次五五购物节，长宁
区以“爱购长宁，乐享消费”为主
题，长宁充分重视内外循环协
同，发挥文旅商体展联动、政策

激励叠加效应，全面推进外贸优
品拓内销，开展多场重点标杆活
动和主题促销活动，全力打造消
费品牌、释放消费市场潜力。

记者了解到，上海夜生活节
主场落地上生新所，打造夜间经
济嘉年华。咖啡文化周、市攀岩
联赛等文化活动和体育赛事接
连走进商圈，汇聚客流，拉动消
费；支付宝升级“碰见长宁”礼
遇，通过“碰一下”的支付方式，
消费者不仅能抽取红包，更有机

会直接免单。
2025第六届“三品”全国行

之“上海制造佳品汇”，将在日本
大阪首次以海外专场形式全新
亮相。长宁三顿半、CIRCLE等知
名消费品品牌将在活动上亮相，
同时打造愚园路“街区出海”，向
海外输出时尚消费街区集聚区
的影响力，展示城市更新赋予城
市空间的新活力，将长宁特有的
时尚消费、生活方式与文化生态
推向全球舞台。

“出口转内销”商品价廉物美

市民扎堆争购“外贸同款”
这个“五一”假期，

越来越多“出口转内销”
的外贸优品被上海消费
者放入购物车。昨天是
节后上班第一天，青年
报记者来到普陀区环球
港出口商品展销会，看
到现场销售依然火爆。
除了商场、超市外，各大
电商也在积极对接外贸
转内销商品。

青年报记者 郭颖

AI生活、宠物经济……
“五五购物节”新玩法来了

青年报见习记者 朱彬

本报讯 消费补贴一轮接一
轮。继浦东新区之后，普陀也拉
开了今年“五五购物节”的大
幕。今年活动以“共享开放、创
新灵动”为主线，聚焦产业特色，
强化部门联动，通过文旅商体展
深度融合，形成“1+5+1+X”活动
框架，营造全民盛“惠”。除购物

节主场活动之外，还有5大主力
商场特色主题活动、桃浦中央绿
地户外活动和多场特色消费新
场景活动。活动从4月底持续至
6月底，贯穿劳动节、青年节、儿
童节、端午节等6个重要节点。

汽车消费历来是普陀“五五
购物节”促消费重头戏，今年普
陀投入0.5亿元，面向个人消费
者发放购车补贴，覆盖燃油车和

新能源车，实行阶梯式补贴标
准。在普陀区内购车，车价在50
万元以下（不含）补贴3000元；50
万至100万元（不含）之间补贴
5000元；100万元及以上可享补
贴1万元。根据活动实施细则，
购车发票需在5月1日至12月
31日，购买新车需符合国六B排
放标准且不是营运车辆，先到先
得、用完即止。

青年报记者 刘春霞

本报讯 聚焦家庭出游场景，
推出“家邮/游”“家行”“家宴”“家
跑”“家养”五大板块，联动邮轮消
费、汽车消费、餐饮消费、体育消费、
银发消费、青年消费、文化消费，打
造近百场特色活动……为期2个月
的第六届宝山“五五购物节”暨2025
宝山家庭生活季正如火如荼开展。
记者了解到，宝山区根据临江靠海、
适合“城市微度假”的独特地理优
势量身定制了发力方向，通过深
入挖掘历史、创造体验场景、触发
新消费，让产业形象偏重的宝山区，

激荡出更多独特的文化消费IP。
家庭生活是第六届宝山“五

五购物节”重点聚焦的消费场
景。这意味着，设计方要深入剖析
家庭生活的各个场景、细节，尽可
能找到那些“需求未满足”的部
分。5月中旬起，宝山区将以促进
家庭餐饮消费为目标，开展宝山特
色美食活动，通过一场海选、一场
赛事、一桌家宴、一场巡展四个环
节，以餐饮好店推荐为起点、厨艺
竞赛为重点，打造一桌融合特色
菜、时令菜、名小吃的家宴，形成

“宝山家宴”故事IP，讲好非遗匠人
故事，重塑宝山餐饮文化名片。

长宁

超多“羊毛”可“薅”！
5000万购车补贴促进汽车消费

锚定家庭生活
把文旅流量转化为消费增量

普陀

宝山

在出口商品展销会上，消费者络绎不绝。 青年报记者 郭颖 摄

2025宝山家庭生活季。 受访者供图


