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青年报记者 郦亮

本报讯 将持续到8月17日的“金字
塔之巅：古埃及文明大展”昨天迎来闭幕
倒计时100天。记者了解到，自2024年7
月19日开展以来，这场“从尼罗河到黄浦
江”的文明对话便成为国际文博界的现象
级事件。截至目前，累计接待观众突破
200万人次，创下了全球博物馆单个文物
收费特展参观人数的最高纪录。

据统计，“金字塔之巅”展观众中近7成
来自外省市和海外，外埠观众中逾7成为本
次特展专程来沪，展览拉动城市综合消费比
例超过1:30，带动城市消费超百亿元。另受
展览持续火爆带动，埃及旅游和文物部表
示，埃及入境游中国游客数量同比增长
65%。而截至目前5.8亿元展览总营收与

290亿次媒体曝光，更是确定了它是近年来
全球最值得关注的“超级大展”之一。

在未来100天里，上博有意将此展览
的影响力推向全国。他们联合全国文博机
构、景区等共同策划，于5月8日至6月15
日期间，先后到访成都、西安、开封、杭州和
南京等地，最后回到上海博物馆东馆。活
动将与当地特色中国非遗融合，并有“古埃
及文明大展”主题车在落地城市繁华地段
进行巡游，将展览热度辐射全国，以中西方
文化碰撞、创意视频拍摄、文创商品售卖等
形式共同打造一次法老中国传统文化之
旅。首站已于5月8日成功落地成都杜甫
草堂博物馆，获得热烈反响。

为配合古埃及文明大展闭幕倒计时
100天，上海博物馆人民广场馆一层文创
商店将于5月10日全天对埃及展文创产

品进行全场88折促销。此后，临近展览
闭幕前，也会不定时推出系列促销活动，
包括不同品类，不同折扣的产品促销、福
袋产品、特价产品、买赠活动等。

上博还宣布，自7月1日，也就是暑假
开始，直到8月17日展览闭幕，除周一闭
馆日外，将每天加开夜场至21点。展期
最后一周，更将开启“不眠夜”模式，邀请
观众一同参与史无前例的“7×24小时不
闭馆”埃及展观展体验，创造全球博物馆
168小时连续开放的世界纪录。

而为创新打造博物馆观展新场景，突
破传统博物馆观展形式，给观众带去与众
不同的观展体验，未来100天的展期内将
面向不同观众群体举行多场丰富多彩的
艺术活动，将与音乐剧《亡灵之旅：冥犬与
少年》合作，举办特色奇妙夜和主创公开

课等。特别是展览最后一周将在馆内举
办两场嘉年华，届时“法老”将在馆内巡
游，与观众互动，其间会设置多种有奖互
动小游戏，让大家沉浸在欢乐的博物馆
中，来一场别开生面的古埃及文明之旅。

另外，展览闭幕之际，上海博物馆将
隆重推出展览主题图书，通过大量有趣的
故事及人物访谈向公众揭示本次现象级
大展的台前幕后。围绕本次展览，上海博
物馆也正在拍摄制作一部时长接近一小
时的高清纪录片，计划在展览结束后重磅
呈现。以观察式记录的方式，结合人物访
谈及历史影像素材，直击展览引发的文化
热潮，回溯展览的缘起及多元多生态策展
方式。希望通过图书和纪录片的形式，带
领公众探寻解锁古埃及文明大展背后的
故事及成功的密码。
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本报讯 5月9日，中国社会科学院发
布的《2024中国网络文学发展研究报告》
显示，网络文学行业规模逼近 3500 亿
元，网文作者数量突破3000万。网络文
学作为青年人生活的一部分，其影响力依
然在不断扩大。

报告所引数据显示，截至2024年底，
中国网络文学阅读市场规模达430.6亿
元，同比增长6.8%，网络文学IP市场规模
大 幅 跃 升 至 2985.6 亿 元 ，同 比 增 长
14.6%。网络文学作者规模首次突破3000
万大关，达到3119.8万，网文作品数量达
4165.1万部，网文用户数量达5.75亿，同
比增长10.58%。已有超过半数的中国网
民热衷追读网文“在线催更”。

有一点值得注意的是，网文IP的市
场规模已经远超纯粹付费阅读的收入。
网络文学被拍成电视剧，改编成网游，制
作成手办，正在成为越来越多网络作家

“变现”，获得维持生存收入的重要途
径。而事实证明，越是“接地气”的选题，
越是呈现中华文化精髓的作品，就越有
市场前景。

2024年，现实题材、中华优秀传统文
化题材的网络文学作品积极涌现，成为弘
扬社会主流价值、激发文化创新力的鲜活
载体。伴随第八届现实题材网络文学征
文大赛的开展，逾30万网络文学作家参
与现实题材创作，现实题材跃升为网文增
速第二大品类，《一路奔北》《剖天》《十七
岁少女失踪事件》从“现实+科技”“现实+
科幻”“现实+悬疑”等细分赛道切入，用
更多元的叙事方式反映新时代、新科技和
新生活。

群像、考据、怀旧，成为起点读书三大
热门标签，一批传承中华优秀传统文化、
折射民族精神的作品，从“阅见非遗”“风

起国潮”等系列征文活动中持续涌现，其
中，“阅见非遗”第二届金奖作品《泼刀行》
融近百项非遗、民俗、史籍与国术于一体，
深度激发了传统文化的创新力，《墨燃丹
青》《醉金盏》等女频作品亦广受读者及下
游版权市场青睐。

2024年，第十七届精神文明建设“五
个一工程”奖首次将“网络文艺”分单项纳
入“优秀作品奖”评选中，《陶三圆的春夏
秋冬》《滨江警事》（第1部）《我们生活在
南京》三部网络文学作品入选。同年，81
部优秀网络文学作品入藏中国国家版本
馆，24部非遗题材网文入藏上海图书馆，
10部阅文集团经典作品再度入藏大英图
书馆。

这份报告显示，由网络文学IP改编的
《庆余年第二季》《与凤行》《墨雨云间》占
据年播放量榜单的前三席，《九重紫》《大
奉打更人》平台热度超30000，获爆款认
证。其中《庆余年第二季》的集均播放量
超过1亿，腾讯视频热度值达34389，刷新
平台历史最高纪录。剧集的热播带动衍
生作品《叶轻眉日记》登多平台热搜，《庆
余年》IP盲盒售出超20万只，卡牌创影视
类卡牌销量第一，原著阅读量环比提升
38倍。

书、影、漫、游的协同与联动也日趋
深入，爆款频出。在腾讯视频国漫动画
排行Top10作品中，改编自网文的有9部，
《武动乾坤》第五季、《星辰变》第六季、
《斗破苍穹》年番3等经典IP改编系列动
画持续热播，《绍宋》改编漫画实体出版
带动原著阅读环比提升13倍，《大奉打
更人》联动《和平精英》手游、《道诡异仙》
联动《新倩女幽魂》，角色、故事与世界
观的结合实现了对游戏内容的深度赋
能，在推动文学作品破圈的同时，丰富
了用户的IP体验，进一步激发大众的消
费热情。
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本报讯 作为上海文化发展基金会市
重大文艺创作资助项目，由中央电视台、
尚世影业、优酷出品的都市民生话题剧
《蛮好的人生》5月9日在优酷迎来会员收
官。该剧自4月17日在CCTV-8和优酷
播出以来，凭借轻喜治愈的剧情、温暖的
现实主义质感以及颇具烟火气的风格，迅
速刷屏各大社交平台，成为观众近期热议
的焦点。

汪俊执导，费慧君、李晓亮任编剧，
孙俪、董子健领衔主演的该剧，播出期间
网络热度与收视热度一路攀升，连破多
项纪录。

收视方面，该剧索福瑞（CSM）全国网平
均收视率为1.62%，为央八CSM年度最高。
其中，单日最高平均收视率2.02%和单集最
高收视率2.17%，刷新两年来央八电视剧最
高纪录。中国视听大数据（CVB）央八平均
收视率2.30%，最高达2.599%，12次问鼎日
榜TOP1，为央八CVB年度最高，同时位列
央八CVB历史第四。酷云实时收视率连续
17天破3，峰值高达3.8458%，刷新央八酷
云实时收视最快破3纪录，单日全端播放
破亿。酷云央八平均收视率2.71%，为央
八有史以来酷云收视率第二剧集。网端
表现同样出色，优酷站内热度连续10天突
破万级大关，最高热度10057，并斩获站内
多榜TOP1大满贯；云合正片有效播放市占
率8天连涨，登顶后持续10天霸榜TOP1，
最高市占率达24.2%。

此外，在剧集播出期间累计斩获全
网热搜超 2000 条，其中“蛮好的人生有
蛮爽的女主”“国产剧里的中女就该这么
爽”等话题登上微博、抖音等社交平台的
热搜榜单，引发网友的广泛讨论和互
动。有观众坦言“看这部剧就像看到了
自己的职场生活，用诙谐幽默的方式，让
我在笑声中感受到了生活的真实”，也有
观众对剧集细节和氛围感大加赞赏“上
海的弄堂、外滩等场景，配合着方言台
词，处处充满着迷人的烟火气”……网友
和观众纷纷在评论区分享自己的观剧感
受，对剧中的角色和剧情展开热烈讨论，
形成现象级探讨氛围。

该剧以现实主义的轻喜笔触，将都市
职场与市井生活完美交织，为观众描绘出
一幅极具烟火气的海派都市图景。

有权威专家针对剧中关于保险业背
景的呈现提出认可，复旦大学经济学院教
授、风险管理与保险学系主任许闲评价称

“剧情以保险作为主线，对于保险知识的
普及、科普是很有帮助的，唤起了大家对
于风险保障的主动思考。”中国人民大学
新闻学院视听传播系副主任何天平也发
表了自己的看法，称“《蛮好的人生》聚焦
很少在荧屏上看到的保险业题材，把这个
职业看似广泛存在但又具备独特专业要
求的特点写得鲜活、灵动。且这个职业的
特征，又能很好地纳入戏剧性元素的表
达，使得作品在现实性的根基上有了传奇
性。以人写职业、以职业写人，为创新职
业剧表达提供了一个有益的窗口。”
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