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看好中国市场
打造为期2年的临时展陈概念空间

LV之所以将全球唯一的活动放在静
安，原因是多方面的：一是品牌持续看好
中国未来市场。作为国际顶级品牌，LV投
入超大体量投资，打造一个为期2年的临
时展陈概念空间，说明品牌企业凭着灵敏
的商业嗅觉，在中国市场预测到了巨大的
市场潜力和商业机会。二是品牌适应消
费偏好变化。新消费时代下，消费者需求
变得多样化和个性化，尤其是Z世代和千
禧一代的消费者，越来越注重品牌所代表
的文化和情感价值，而非单纯的产品功
能，这一趋势促使品牌更加强调文化内涵
以及品牌价值传递，获得消费者的价值认
同，增加消费者对品牌的黏性。

此外，体验消费的兴起也是新消费时
代的一大亮点，LV“路易号”通过打造互动
式体验、沉浸式消费场景等，提升消费者
的购物体验，让购物成为一种社交和享受
的过程。

LV相关负责人认为，静安高能级品
牌集聚优势与LV品牌发展高度契合。南
京西路是上海高端品牌密度最高的地
区，商圈内集聚了2000多个国内外知名
品牌，国际品牌占比超过70%，商圈内集
聚了全球三大奢侈品集团LVMH集团、历
峰集团、开云集团，全球最大的化妆品集
团欧莱雅集团，还有国际顶级品牌、高端
潮流户外品牌、时尚快消品牌、中国独立
设计师品牌、本土原创品牌等，为品牌企
业之间相互赋能发展提供了优渥土壤和
良好生态。

营商环境高地
凸显“静安速度”和一流服务
静安是时尚品牌集聚地，也是营商环

境高地。“路易号”项目的成功落地，既是
静安区与LV的“双向奔赴”，更凸显了“静
安速度”和“一流服务”。

当LV就“路易号”项目找到静安，静安
快速做了2个判断。静安区相关负责人坦
言，“我们认为‘路易号’项目无论是从推
动外资企业扩大投资、做大做强‘首发经
济’、提升商圈消费能级，还是打造现象级
时尚地标、提升中心城区品质的角度，都
有着重要意义。在这么短的时间内，在中
心城区这样的核心地段和有限空间，要打
造出‘全球唯一’的地标性建筑，能不能做
得到？各个部门经过多轮碰撞，认为无论

是制度层面、客观条件，还是时间，在实操
上都有很大难度。”

LV是静安区内重要时尚品牌，其营收
规模、进出口体量、就业贡献以及市场影
响力、时尚带动力等都有着举足轻重的地
位。同时，“路易号”的项目对于区域时尚
产业发展、国际顶级商圈建设等有着积极
而深远的意义。静安区委区政府成立工
作专班，第一时间统一思想，各部门抱着

“把事情做成”的信念感和责任感去认真
推进，本着“不破法规破常规”的原则，给
予项目最大的支持。在具体推进过程中，
做到“企业吹哨、部门报到”，通过上门服
务、提前沟通、加大对接频率等方式，最大
程度优化流程，为项目解决实际难题。

“路易号”从接触项目到建造完成，从
构想变成现实，只经历了约3个月的时间，

“静安速度”让市民和消费者能看到这样
一个惊艳呈现，这背后，也有静安“一流服
务”的支撑。政府各方面在全流程、全环
节及时对接，提供精准而高效的支持。

比如，静安建立了“市区双牵头”工作
机制，区委、区政府高位统筹，各区级部门
及时与相应的市级部门沟通，在合法合规
的情况下，快速完成各项对接。又如，区
安监、区消防等部门在规划期间提前介入
指导报批，建管委对项目周边的电线杆进
行迁移，区绿化市容局对市政花箱进行一
体化设计调整，属地街道统筹协调机动车
临时停放区域规划，提升项目周边环境品
质与服务体验，项目方会同公安部门共同
研究活动打卡点路线规划，科学引导客
流。各相关部门与项目方保持紧密对接，
形成工作合力，为项目建设保驾护航。

3个月造就全球时尚地标
政企合力书写静安速度 路易威登“巨轮”亮相南西商圈

最近LV的“路易号”有
点火，屡屡上了热搜。在国
内高端消费、外资承压的当
下，为什么LV全球唯一的活
动要落在静安？官方揭晓了
谜底。事实上，LV“路易号”
项目成功落地只是静安打造
国际一流营商环境的一个缩
影。 青年报首席记者 范彦萍

LV“路易号”。 青年报记者 郭容 摄


