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藏在小巷深处或转
角街边的小店就像是城市
商业的“毛细血管”，关系
着城市的烟火气。聚焦青
年客群、主理人也是年轻人
的青春小店，这些年逐渐进
入大家的视野。

近日，静安团区委正在
积极制定促进静安区青春
经济的若干举措，一批注重
场景应用的青春小店进入
了静安共青团排摸的名单
之中。静安团区委正在通
过分析片区青春经济的应
用场景和街区场景，关注
青春经济中的创新商业模
式和消费场景。

青年报首席记者 范彦萍

打造青春经济创新新消费

街区、青春经济亲子新体验街

区、亲子互动与音乐文化融合的

综合体验区……静安团区委正

在悄然下一盘大棋。为深入挖

掘青年群体的创造力与消费潜

力，团区委积极制定促进静安区

青春经济的若干举措，希望助力

青年积极投身于青春经济的发展

浪潮中。

聚焦青春经济的应用场景
和街区场景

从售卖商品到体验式工作坊，从

宠物友好到老少共创，从单体店到社区

公共会客厅……事实上，青年的消费模

式正向场景化和街区化转变。

静安团区委书记陆迪介绍说，目前，

静安团区委正在和静安的多个街镇商

讨，制定为青春小店赋能的方案。拟根

据片区打造青春经济创新新消费街区、

青春经济亲子新体验街区、亲子互动与

音乐文化融合的综合体验区。

陆迪举例介绍说，街区有许多现

成的资源，比如可以通过免租开店

等举措，帮助离校未就业大学生创

业和就业。而一些烟火气较浓的

街区，可以成为离校未就业大学

生创业就业的起点。

“值得一提的是，众多职能

部门也一起参与进来为青春

经济赋能。”陆迪介绍道，比

如静安区市场监管局团委积

极参与青春小店主理人职

业技能提升培训计划，帮助

他 们 合 规 经 营 、少 走 弯

路。又如静安寺市场监管

所聚焦青春小店经营过程

中需求，为主理人们量身

打造专属创业指导服务，

助力小店轻松前行。

致力打造多个新消
费场景的青春经济街区

“无场景，不文旅、不青

春”，静安团区委计划打造多

个新消费场景的青春经济街

区，在打造爆款场景尝试中探索

新玩法新消费。

比如青春经济创新新消费街

区计划依托活力街区的潮流文化底

蕴与创意氛围，打造集创意、时尚、科

技于一体的青年创业试验田与孵化基

地。聚焦青年创业全生命周期服务，配

套政策扶持、资本对接、导师辅导等资

源，不仅吸引青年创业者入驻，还通过场

景化消费体验带动年轻客群，激发创新创

业生态活力。

青春经济亲子新体验街区则计划整合

街区的商业综合体与音乐文化资源，打造

“音乐+亲子”双轮驱动的综合消费区。通

过业态融合创新，满足家庭客群休闲娱乐、

文化体验、亲子互动等多元需求。

青春经济新就业群体赋能街区则计划

针对居民区密集区域，聚焦快递员、网约车

司机、网络主播等新就业群体，构建专业化

就业培训与服务平台。

青年报首席记者 范彦萍

接地气聚人气冒热气 青春小店解锁街区新玩法

上海戏剧学院人物造型设计专业的毕
业生张帆是幸运的。去年7月，她在一场
创业比赛中夺冠后，得以参加上戏首个落
地在静安寺街道“15分钟就业服务圈”的
项目——长乐966就业创业服务站举办的

“我的小店开在巨富长”联合快闪活动，并
由此成为免租快闪店的第一位店长。

张帆的小店名称独特——“Tamadrama
退休市集”。这源于她与同学的共创工作
室正从人物造型设计向礼服设计、妆造、文
创品牌及创意市集拓展转型。张帆的母亲
是一名颇具人气的羊毛毡爱好者，在网络
上拥有一群年轻粉丝和同龄同好。这为合
作埋下了伏笔。

正是在这样的背景下，同为创业者的
母女俩，因母亲的一句提议——“你可不可
以办一个针对退休设计者的市集？”——开
启了她们的共同事业。

张帆从妈妈那了解到，很多老人退休
后依然坚持在做传统手工艺品，但不知道
年轻人的喜好，年轻人则有很多创意想法
需落地，两个群体可以互补。而“退休市
集”里售卖的作品就是银发手工艺人与青
年设计师、待业青年共创的手工艺品。

去年7月份到11月底，这家快闪小店
享受了近4个月的免租，因为没有租金压

力，小店孵化初见雏形。在去年12
月，经静安团区委引荐，华润置

地 团 委 给 予 场 地 扶 持 ，
“Tamadrama 退休市集”成

功入驻万象天地。
这家青春小店里不仅有青年设计师的

创意作品集合，还有银发手工艺人的温暖
制作；既有体验工作坊，又别出心裁地推出
了寄售业务，最多的时候吸引了40多个原
创品牌入驻。

“我营造的这个场景是包容的，可以和
一些有艺术梦的不同年龄段的人一起‘搭
伙创业’，希望这里成为创业者的交流空
间。”当然，对开小店这件事，张帆表示自己
也是边开边摸索。“‘巨富长’街区的客流量
较大，很多年轻人是直奔我们店来打卡。
如今的消费者和以前不一样了，更注重体
验感，买的就是情绪价值，我会不断调整，
适应新消费需求。”

作为95后青春小店主理人、云里·云南
铜锅米线联合创始人，李昌辉深谙营造年
轻人喜爱消费场景的关键。他介绍道：“我
们在上海开了13家连锁店，其中4家位于
静安。店名中的‘里’字，寓意着‘上海里
弄’，这直接点明了我们的核心策略——打
造富有在地特色的‘街区店’。”

李昌辉告诉记者，以泰兴路店为例，店址
毗邻张园，这里是和“巨富长”一样的有历史
沉淀的品质街区，整个街区弥漫着浓浓的上
海腔调，这样放松惬意、生活化的场景吸引了
周边不少工作生活的白领居民前来消费。而
因为小店位于街边，店铺吸引了不少自然客
流。“未来，我们希望有更多的互动，被街区的
人群看见，持续扩大品牌的影响力。”

1993年出生的小杨是ECHO打击乐体
验馆的主理人。她的主业在金融领域，而
兴趣爱好则是架子鼓。几年前在学鼓时，
她找遍了上海的培训机构，发现市场仍以
教授儿童为主。于是，经过一番周转，她在
恒丰路上租下了一间沿街商铺。考虑到

“架子鼓产生的噪声较大”，且“隔壁是商务
办公区”，为了不影响其他公司正常办公，
小杨便想到了“日咖夜鼓”的形式。

区别于普通的音乐培训场地，ECHO的
一楼更像一个开放的公共会客厅。这里不
仅是学员的活动空间，也向周围的白领和
居民敞开——人们可以来喝咖啡、小憩，或
者组织各类活动。

不少学员拥有店铺密码锁的权限，即
便是深夜或凌晨也能自由进出练习。为了
满足多元化需求，一楼咖啡区配备了高速
千兆WIFI，吸引了许多带着笔记本电脑的
白领前来“驻扎”。对他们而言，这里是移
动办公的理想场所，而一旦加班感到疲惫，
只需上楼就能即时转换场景，打一段鼓放
松身心。

小杨透露，店内的专业设备足以用于
演唱会现场，因此小店也渐渐成为许多专
业鼓手和来沪参赛乐手的聚集地。

因为平时的工作很忙，小杨迄今还是
一名架子鼓的初学者，在她看来，这家店更
像把架子鼓爱好者的练习场放大了。因此，
她更愿意营造一个玩的场景并且提供条件，
让爱好者们在这里练习。“外面的培训机构

要么不提供练习场地，
要么按小时收费。很多学
员和我说，这里不像营利性场
所。我就淡然一笑，因为我的初
心是以玩为主，理想状态是每个月有盈利，
养活老师。”

ECHO开店快满一年之际，看到青年夜
校日益红火，小杨也萌生了开设夜校班的
想法。她积极四处打听可行性，并借助各
大平台进行推广尝试。

契机很快出现：一天晚上，小杨收到了
天目西路街道团工委老师的信息。原来，
街道正在推进党建引领网格治理工作。
借此机会，街道团工委与网格员一同上门
走访了ECHO，并随后在小店组织了一场团
建沙龙活动。区域化团建单位、网格青春
联盟的青年们齐聚于此，在咖啡香中共同
为青年小店如何融入社区、提升人气出谋
划策。

与共青团组织建立联系后，小杨开始更
深入地参与到街区活动中，积极反哺社区。
例如，她主动提出并参加了由街道团工委和
中兴金融街区党支部联合主办的“中兴金融
街区青年生活节”公益演出。此外，她还在
炎炎夏日为快递小哥们送上了解暑水果，以
实际行动回馈社区。

小杨透露，接下来计划与街道合作开
设“青年夜校”，为周边白领提供更多学习
和交流的机会，以公益价格让更多人体验
打击乐的魅力。

宠物+共享办公
Coffee Chat工作社交两不误

音乐+会客厅
“日咖夜鼓”反哺社区

“退休市集”
银发巧手遇上青年创意

去年5月，受相关部
门“企业自主创新”政
策鼓励，陈颖把策划
公司从普通创业园区
搬到石门二路苏河
湾沿街，顺势开出

“狗莉莉咖啡”，多了
一个主理人身份。

“莉莉”是陪伴了
她十年的流浪狗，离世

前撑着在门口苦等主人回
家，站着去了汪星球。陈颖

为了纪念它，给小店取名“狗莉莉
咖啡”。

“狗莉莉咖啡”作为一家主打“人宠共
食”的宠物友好咖啡店，开启了宠物新消
费模式。陈颖期望，很多和她一样的“毛
孩子”家长，可以有一个携宠办公的空
间。希望大家可以走进咖啡馆，以宠物之
名社交。“不少客人会带着爱犬进店，在陪
伴主人办公、社交、喝咖啡的同时，狗狗们
也会有它们的专属下午茶。”

开店之初，陈颖就定义了新的办公场
景：即“咖啡+”的复合式办公场景。她把
一楼留给原策划团队办公，又把整店改成
LOFT：一层保留卡座，二层新增景观区与
沙龙区，让原本严肃的洽谈场景，装进更
为轻松的咖啡店，同时把二楼开放给创业
者办公、办沙龙。

陈颖告诉记者，二楼的空间不会强

制收费，对于主理人举办沙龙活动也不
收取场地费，而是以基础消费代替场地
费的形式欢迎不同的主理人开展不同的
沙龙主题。“我们也自建了主理人交流
群，定期交流学习。咖啡店开店一年多
来，已经累计开设了30多场不同主题的
沙龙活动。”

“现在流行起一种新消费模式——
Coffee Chat，即用一杯咖啡的时间分享
一个主题或交流一个项目。来我们这里
办公的有很多是一人制公司的负责人。
他们的创业项目很新，主理人的年纪也很
轻，以00后居多。”陈颖认为，正因为共享
办公空间，让她接触到了自己所在的传统
行业接触不到的业务，开了眼界。自己主
营是做策划的，没准还能来个跨界合作。

“既然身在街区，我们也希望和这个
街区产生链接。”陈颖介绍说，从去年开
始，咖啡店就开辟了户外工作者的自助取
水点，为外卖快递小哥等免费提供饮用
水，为社区尽一些绵薄之力。

此外，咖啡馆地处苏河湾沿线，附近
有诸多骑行爱好者，网上还晒了不少夜跑
线。陈颖所在的策划公司便发挥自身优
势，原创了一部分以“狗莉莉”为原型的苏
河湾打卡地图、插图、贴纸等。

“未来，希望我们能成为连锁品牌，让
大家看到‘狗莉莉咖啡’的店名，就知道可
以带上‘毛孩子’过来办公、聊天、参加各
类活动。”陈颖说。

聚焦青春经济
静安“亮新招”

吸引青年聚人气聚人气

创意蓬勃冒热气冒热气

“狗莉莉咖啡”是一家主打
“人宠共食”的宠物友好咖啡店。
在陪伴主人办公、社交、喝咖啡的
同时，狗狗也会有它们的专属下
午茶。

本版摄影 青年报记者 郭容

“日咖夜鼓”的ECHO打击乐体验馆。
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