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·视野创创
为老字号的发展注入青春活力
“百年龙虎 传承创新”设计大赛共征集165件参赛作品

以设计之美赋能老字号，推动品牌持续
传承与创新发展。近日，由共青团上海市委
员会作为指导单位，青年报社、黑龙江财经学
院、上海中华药业有限公司共同主办的2025

“百年龙虎 传承创新”设计大赛暨黑龙江财
经“毕业季”文创设计项目进入尾声。诸多学
生在校方的组织和带领下，积极参赛，共提交
作品165件。参赛者发挥创新思维和热情，创
作出大量既符合现代审美又深植老字号品牌
文化根基的优秀作品。 青年报记者 明玉君

■资讯

将大赛与课堂结合
提升学生设计能力

“为了帮助学生以赛代练，
我校8名教师通过将大赛引入课
堂的方式，即在文创产品设计、
招贴设计、包装设计、计算机辅
助设计等课程中植入大赛题目，
这样将大赛与课堂知识有机结
合，保质保量提交作品的同时，
更能全面提升学生的设计能
力。”黑龙江财经学院艺术学院
副院长王巍对大赛给予了充分
的肯定，在他看来，这是产教融
合协同育人的有益尝试，参赛期
间，师生坚持“以设计为本”的初
心，在项目实践中不断进步。

对此，黑龙江财经学院艺术
学院视觉传达教研室的李思涵
老师深有感触。指导学生参赛
的过程中，她不仅注重传授设计
技巧，还通过调研和解读帮助学

生理解设计与生活、文化、品牌
之间的深层关联。

“李老师教导我们要深入
研究‘龙虎’品牌的百年历史，
避免设计流于表面。还鼓励我
们打破对‘老牌国货’的认知，
结合‘毕业季’‘青春活力’的主
题，思考如何让传统品牌与年
轻人产生情感共鸣。”学生吴滨
含谈及自己创作的过程，对李
思涵老师专业且陪伴式的指
导，深表感谢。最终，经过多次
修改和调整，吴滨含的作品用

“呆萌画风”打破刻板印象，让
产品功能与年轻生活场景深度
绑定，实现了“经典功能+青春
表达”的融合。

看着学生创作出一件件充满
创意活力的作品，李思涵老师的
脸上露出了满意的笑容。她强
调，通过比赛让学生体验设计落
地的同时，为品牌注入活力，“这

种‘共赢’的良性互动，正是设计
教育与品牌发展的重要动力。”

挖掘品牌元素内涵
演绎“清凉毕业季”
黑龙江财经学院艺术学院

视觉传达教研室的付金华老师
同样为学生创作作品倾注了大
量心血和精力。“前期，我组织头
脑风暴与小组讨论，帮助学生明
确方向。设计环节时，则按照草
稿、线稿、色稿、终稿的程序，逐
步推进。”在付老师的指导下，吕

晓曼小组的作品《龙虎炫影：毕
业季清凉礼赞》和《龙湖幻彩梦：
清凉萌趣物语》顺利完成。

“我们小组在融合‘百年龙
虎’与毕业季清凉主题时遇到了难
题，付老师引导我们从挖掘品牌元
素内涵寻找突破，最终采用多样化
表现手法，实现了巧妙融合。”学生
吕晓曼对文创设计和IP形象塑造
兴趣浓厚，此次参赛他们小组将课
堂所学与对品牌文化、毕业季的理
解融入作品，架起“百年龙虎”和

“毕业季”之间的有趣桥梁。

第三届“文创上海”
创新创业大赛
决赛圆满结束

日前，第三届“文创上海”创
新创业大赛决赛分别在“智能未
来+”“原创内容生产+”“文创赋
能时尚消费品+”“音乐创新+”四
大赛道决赛舞台展开激烈角逐。
决赛现场，由专业机构投资人和
文创行业专家组成的决赛评委
团，分别从参赛项目商业计划内
容、路演表现和创新创业能力等
多个维度进行打分。最终四大赛
道将评选出“初创组”和“成长组”
一等奖各1名，合计8名；年度创
新奖各6名，合计24名。

“智能未来+”赛道聚焦AI、
XR等技术在文旅、数字陪伴、内
容创作等场景的强大应用，为文
化传播提供全新视角与工具；

“原创内容生产+”赛道涌现出众
多国风与海派、传统与科幻类影
游、动漫原创IP，多个原创主题
沉浸式互动项目带来全新体验
模式；“文创赋能时尚消费品+”
赛道遴选具有时尚元素的新国
潮、新国造、新国货等，与Z世代
生活消费新场景跨界链接，助力

“文旅商体展”联动释放消费潜
力；“音乐创新+”赛道以AIGC技
术为核心驱动力，深度融合音乐
应用场景创新、音乐生产及发
行、音乐IP跨界融合、音乐疗愈
等领域。特地远道而来参赛的
北京期音信息科技有限公司创
始人&CEO殷渝杰表示，以AIGC技
术为核心驱动力将在未来 3~5
年重塑音乐创作、消费、版权管
理以及整个音乐产业的生态。

据悉，本届大赛还面向海内
外创新创业群体，集聚优质文创
项目，共收到1765个项目报名参
赛，其中外省份项目458个，部分
海外项目以及高校团队项目表
现亮眼。最终87个兼具创意和
市场潜力的项目脱颖而出。

文/王婳

冰火两重天

冷饮校园销售实战PK火热上演
光明冷饮携手青年报社共同发起的“光明创想力·青春营业中”

大学生就业创业实践项目自今年六月启动以来，得到了大学生的积

极响应。大学生社会创业实践比赛已走进上海10所高校，各所学校

组建的大学生创业团队在自己熟悉的校园里开展市场销售PK。随

着梅雨季、高温季、考试季的接踵而至，学生的每日销量也有所浮

动，他们便认真复盘总结，随时调整营销策略，在真实的商业运营环

境中比拼技能。 青年报记者 丁文佳

将大赛与课堂知识有机结合，全面提升学生的设计能力。 本版均为受访者供图

融入校园文化 产生情感共鸣
截至目前，上海交通大学、

华东师范大学、东华大学、华东
政法大学、上海工程技术大学、
上海对外经贸大学、上海立信会
计金融学院、上海海事大学、上
海闵行职业技术学院、上海东海
职业技术学院10所高校组建了
参赛团队，他们通过参与光明冷
饮的销售，学习了产品推广、客
户沟通、成本控制等职场技能，
同时也能学习到品牌运营背后
的逻辑与智慧。

“海报内容可以制造‘声浪’，
引起注意。”华东师范大学“师韵
启梦队”的队员特意准备了海
报，或精心绘制，或手写大字，都
能顺利招徕生意。团队负责人
黄旭琳介绍，他们推出“鲜奶双
拼雪糕+2元换购奶昔杯产品”活
动，“这样形成节省2元的心理账
户增益，触发避免错失换购优惠
的损失规避心理”。

团队成员充分利用个人社
交平台转发产品图文和短视频
等，同时踊跃加入校园各类兴趣
群等社群发布活动信息，从而建
设全域流量运营体系。在这一
过程中，团队看到了社交平台蕴
含着巨大潜力，黄旭琳表示，在
这场创业实践中，团队还深刻地

感受文化赋能的商业价值，“将
光明冷饮与校园文化、艺术创作
相结合，使学生在消费过程中产
生情感共鸣，就能增强对品牌的
认同感与忠诚度”。

丰富销售策略 灵活对接需求
上海交通大学的“行进致远

战队”采取了买一送一的库存搭
配策略，如购买任意一支鲜奶雪
糕，赠送一支同价位或低价雪

糕。“促销组合能满足学生多样化
消费需求，同时兼顾利润与库存
管理。”团队负责人李梦茹表示，
校园市场对价格敏感，合理的优
惠策略是打开销路的关键。通过
这一策略的实践，掌握了库存周
转率与促销策略的关联机制，学
会根据产品特性制定差异化优惠
策略针对高毛利高价单品，以买
赠组合加满额门槛形成消费锚
点，同步绑定低库存滞销品实现

周转优化，有效提升了高价产品
的销量和整体客单价。

“从一开始的不知所措，到
后来能从容地与顾客交流、促成
交易，这一过程让我们实现了自
我突破。”上海闵行职业技术学
院的“思学志远战队”采取了社
交裂变引流策略和阶梯式折扣
促销策略，通过购买即分享、转
发即奖励的机制，激发消费者主
动成为品牌传播者，并以折扣和
场景化促销，灵活应对市场变
化。负责人储婷表示，团队成员
在实现个人成长的同时，还深刻
认识到，销售不仅仅是简单的买
卖行为，而是涵盖市场分析、营
销策略制定、客户关系维护等多
个环节的复杂过程。

该赛事作为2025年长三角
青年文创设计大赛的独立赛道
之一，由共青团上海市委员会
指导，长三角文创设计高校联
盟支持，不仅是一场关于销售
技巧和业绩比拼的较量，更是
一堂生动的社会实践课，帮助
青年学生了解市场需求、掌握
营销策略、提升团队协作与应
变能力。校园销售PK将持续至
九月，优胜团队将获得光明冷
饮提供的实习机会及创业扶持
资金，真正实现“以赛促学、以
赛促创、以赛促就”。

高校学生参与“光明创想力·青春营业中”大学生就业创业实践项目。


