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青年报记者 郦亮

本报讯 今年上海书展期
间，读者每一天都可以在上海书
城与心目中的文化大师来一场
跨越时空的“邂逅”。此次新华
传媒与长三角之声在上海书城
联合推出的“大师书房‘向大师
致敬’七天七讲”系列活动，引起
了读者的广泛关注。

据了解，书展期间开启的系
列活动第一季聚焦徐森玉、朱东
润、王蘧常、熊佛西、胡焕庸、冯
契、陈从周7位社科大师。这些
大师横跨哲学、文学、艺术、历
史、地理等多个领域，以筚路蓝
缕之姿存续文脉，以经世致用之
心关切国计民生，为党和人民述
学立论，为中国改革发展建言献
策，成就与声望享誉海内外。

书展期间每晚 7 点到 8 点
半，书城会邀请大师的家属、弟
子及研究学者做客七楼全媒体
直播间，与读者听众面对面，分
享与大师相处的温情记忆、求学
问道的难忘经历、编纂遗著的深
切体会及研读论著的独到心得，
全方位呈现大师的学术生平与
精神风范。上海书城一楼同步
设置专区，集中展示7位大师的

生平事迹、代表文集及后人研究
著作，并提供书籍销售服务。

长三角之声总监殷月萍表
示，自2018年上海市社联推出首
批68位社科大师以来，上海广播
持续策划相关精品内容，传播效
果显著。此次“大师书房”落地
上海书城，期待在各方支持下，
创作出更多契合互联网传播习
惯的优质内容，让大师的智慧学

养成为照亮生活的光。
据悉，作为聚焦哲学社会科

学及文化艺术领域大师生平成
就与相关出版物的全新品牌，

“大师书房”未来将深化与大师
亲故、专家学者的互动及媒体合
作，把大师的学术理论与艺术流
派转化为通俗易懂的文化通识，
助力上海城市文化品牌建设与
大师精神传承。

编写上百条宣传标签
两次见到范晶，她都在展台

前的狭小空间里奋笔直书，为自
己所在的上海书店出版社“也
人”品牌的每一本书编写宣传标
签。看似只需短短的几个字，却
是一个辛苦又“费脑子”的活
儿。她原先给那本《难免痛苦，

“待”着就好》写的标签是“轻松
治愈”，后来觉得，这样的描述会
让读者担心这是“鸡汤类”读物，
所以昨天她赶紧把标签换成了

“荣获日本书业多项人文大奖，
非鸡汤的疗愈、照护”，还特意把

“人文大奖”和“非鸡汤”画上圈，
以示醒目。

“也人”品牌至今已经出了
42种书。在书展现场，范晶每天
都在和同事为这些书写宣传
语。一场书展下来，起码要写上
百张标签。这对范晶无疑是一
个挑战。她必须对每一本书都
了如指掌，并具备超强的提炼能
力，知道能“击中”读者的点在哪
里，还要根据读者的反馈随时对
标签进行调整。

这名生于1989年的青年编

辑大学读的是世界史专业，2015
年7月进入上海人民出版社时，
编辑的图书多聚焦法国史领
域。在2020年12月调任上海书
店出版社后，她参与的“也人”品
牌以“理解他者，理解自己”为理
念出了一批优秀的图书。为了
覆盖更广阔的人文社科领域，她
逼着自己跨界学习，从罗马史到
中国史，从哲学论著到人类学研
究再到文学小说，只为在编辑不
同领域书籍时都能精准把握其
传达的核心价值。

“明后年图书品种会持续增
加，今年刚起步的文创产品也要
跟上行业节奏，上海书展的营销
肯定还要发生变化。”范晶对青
年报记者坦言，出版行业竞争日
趋激烈，但“也人”品牌的初心不
会变，她会想尽办法，让更多有
价值的人文社科作品走进读者
视野。

4天敲出1200次印章
对于学油画出身的李一佳来

说，敲章绝对不是“一盖了之”，这
是一种力与美的结合，要轻重适
度，柔韧有余，方能得到一枚完

美的印章。今年书展，李一佳所
在的上海书画出版社推出了一
款阿尔丰斯·穆夏的名作印章，
这款套印章由6枚印章组成，呈
现8种颜色。因为技术含量比较
高，必须由专业人士完成，这个
任务就落到了李一佳的身上。

李一佳告诉青年报记者，去
年书展他们出版社推出的是张
大千的一款“金丝荷花”印章，用
三枚印章来呈现3种色彩，重点
是荷花茎叶的线，而这次穆夏名
作印章，重点是表现渐变色。由
于套印章脱胎于上海著名的国
家级非遗木版水印工艺，所以这

次穆夏章也算是中西合璧了。
“每张作品都需要用6个章敲6
次，不仅敲章的位置要对，力度
更要精准，尤其是最后一枚章，
力度一定要对，重了边框就会
模糊，轻了边框就看不清楚。”
书展之前的4天时间里，李一佳
已经敲了 200 多张套印穆夏名
作，每张作品 6 个印，等于她敲
了 1200 个印。这都是“合格
品”。对于稍不满意的，李一佳
就会销毁，平均10张里就有两三
张作废。“专业读者对线条、色彩
的要求很高，我们不能辜负这份

‘较真’。”
在美国留学后入职上海书

画出版社的李一佳对艺术有一
种执念，尤其对中国书画“钤印”
传统有一种敬畏之心。她坚信小
小的印章虽然简单，却承载着传
播传统艺术的重任。谈及明年，
李一佳眼中闪着期待。上海书画
出版社计划尝试墨色渐变效果，
让印章更具水墨韵味。而由李一
佳亲绘的以世纪出版园区三只猫
咪为原型设计的IP形象“有书”

“小神仙”“蠹鱼”也已亮相书展，
为文创开发注入活力，让更多人
感受到书画艺术的温度。

掌握千余本图书信息
上海音乐出版社的青年编

辑吴琰婕在书展期间每天需要
和同事一起进行长达三四个小

时的线上直播。在接受记者采
访时，她的一名同事还马不停蹄
地在镜头前为读者介绍着参展
的书籍。吴琰婕表示，他们需要
熟练掌握各类音乐图书，从乐理
著作到名家曲谱，出版社参展的
1000 余种书籍都要信手拈来。
为了抓住观众兴趣点，吴琰婕已
总结出独特的判断方法：若讲解
某类内容时观众进出频繁，就及
时切换话题；若观众稳定且持续
增加，就深入展开。这种敏锐的
观察力，让她的直播总能精准触
达听众需求。

作为一名90后出版编辑，吴
琰婕自幼学习琵琶，之前也做过
一些音乐授课类工作。从面对
面互动到线上直播，她坦言初期
面临不少挑战：“线下能通过表
情捕捉反馈，线上只能靠数据猜
测。”但凭借扎实的专业功底，她
将音乐技巧、历史知识融入直
播，让讲解不再枯燥。她强调，
专业出版社的直播不能只靠价
格吆喝，内容价值才是核心。如
今，除了图书介绍，相关文创产
品也成为直播亮点，契合当下线
上冲动消费的特点。

面对实体书市场的挑战，吴
琰婕表示上海音乐出版社规划
清晰而务实：“未来会深耕内容
直播，把音乐书籍的价值讲得更
透彻；同时发力文创，让音乐元
素以更多元的形式走进生活。”

近距离感受学术大咖的魅力
在上海书展，与文化大师来一场跨越时空的“邂逅”

书展上，青年编辑忙着写文案、敲章、直播……

“后浪”创意突围，让好书“C位出道”
为了能在竞争白热化的上海书展现场脱

颖而出，给自己的图书展台吸引客流，出版社
的青年编辑也是拼了。他们发挥自己的所长，
使出浑身解数。这些大多从事文案工作的年
轻人，即便是“拼”，也拼得很有“文化含量”。

青年报记者 郦亮 实习生 邓天银

范晶每天都在和同事为这些书写宣传语。 本版摄影 青年报记者 常鑫

吴琰婕在和同事交流。李一佳在给读者敲章。


