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2025年盛夏，上海
正以一场前所未有的
文化盛事——首届国际
动漫月重新定义其在全
球城市版图中的地位。短
短一个月内 ChinaJoy、
BW、RED LAND、CCG等
重量级展会集中举办，灯光
与热浪交织，欢呼与笑声回
荡，许多人从五湖四海奔赴
而来，只为在同一片时空里
分享热爱、寻找共鸣。这
个夏天，不仅是一场盛大
的展会狂欢，更是一座城
市迈向“全球青年潮流都
市”的坚定步伐。

动漫月虽已落下帷
幕，但塑造“全球青年潮
流都市”的道路仍在延
展。记者走进展会幕
后，专访三大展会的负
责人，在这个“二次元
浓度爆表”的夏天，他
们同样收获了新的思
考。 青年报记者 范彦萍

上海用三十天的时间
定义“全球青年潮流都市”

回望动漫月，青年报记者专访三大展会负责人

BW现场。 受访者供图

RED LAND在复兴岛上举行。 青年报记者 范彦萍 摄

ChinaJoy
成为全球数字娱乐的风向标

“要举办一场这样规模的
展会，压力真的很大。”China-
Joy结束后，展会主办公司、上
海汉威信恒展览有限公司执行
董事于昆正在和同事总结展会
的得失，并紧张撰写展后总结
报告。

诞生于 2003 年的 China-
Joy，观众从首届5万人次增加
到今年超41万人次，展商数量
从100多家增至800家左右，目
前展商类型已经覆盖游戏、动
漫、电竞、科技等多个领域，成
为全球前三的数字娱乐展会，
与科隆游戏展、东京电玩展齐
名。

今年，这样一个老牌展会
首次纳入国际动漫月的范畴，
势必要办出新意来。于昆介
绍说：“以前我们是偏传统展
览，把地租给展商，组织专业
论坛、做专业观众邀请等工
作。但这样的形式对现在的
年轻观众来说并不解渴，他们
更看重情绪价值，将参加展会
当作一个同好的聚会，大家一
起集邮（与 Coser 合影），坐在
地上玩游戏，互换无料等。因
此，今年的ChinaJoy我们留了
大片的空地给年轻观众交流
和进行拍摄。”

今年的 ChinaJoy 现场还
出现了许多新气象：脑瘫女孩
晓岩坐着轮椅，换乘3次地铁，
开启人生第一次 ChinaJoy 之

旅，长途跋涉并没有浇灭她和
二次元同好们相聚狂欢的热
情。一名初音未来打扮的Cos-
er和70后爸妈一起打卡展会，
还邀请妈妈COS动漫角色，让
网友惊呼这是什么样的神仙体
验。

今年的ChinaJoy还出现了
很多外国主播或观众逛展打
卡。对于洋面孔的增多，于昆
觉得在意料之中。他分析说，
国内免签政策的推出使得大量
海外游戏爱好者和观众纷纷前
来 ChinaJoy。再加上这几年
对中国文化出海的投入，《黑
神话：悟空》《原神》等中国
游戏在国外影响力较大。

与往年不同，今年首次推
出的国际动漫月在一个月内集
中举办了数个动漫游戏展。这
让于昆对国内二次元市场也有
了更多思考。“一方面，我们感
受到了上海的二次元浓度爆
表。另一方面，我们希望获得
政府的资源倾斜，做大做强国
际品牌展会，使其成为上海的
数字娱乐名片，提升上海游戏
产业在全球的显著影响力。”

于昆希望地方政府能将动
漫游戏展纳入文化消费补贴，
鼓励更多年轻群体参与；推动
中、日、韩二次元IP联动，提升
ChinaJoy 的全球影响力；加大
ChinaJoy 国内外的宣传力度，
提升展馆、商业和运输的服务；
建立ChinaJoy展会联席机制，
协同各委办局一起服务好全国
乃至全世界的观众。

他希望让ChinaJoy成为全
球数字娱乐的风向标，形成“因
为一个展，奔赴一个国家，来到
一个城市”的效应。

RED LAND
当二次元文化融入生活

时隔两周，再谈RED LAND
从无到有的过程，小红书社区
市场负责人、RED LAND开放世
界冒险岛的创始人之一白板用
了“冒险”两个字。

“RED LAND和传统漫展还
是不一样的。我们选择了上
海唯一的内陆岛屿——复兴
岛。”谈及为何选址复兴岛，白
板表示，“三个月前，我们团队
萌发了一个想法：有没有机会
给游戏二次元的爱好者包一
个兴趣岛。搜索后，我们发现
在全世界范围内没有人干过
这个事。”

在选址的过程中，一个团
队成员偶然刷到了上海复兴
岛。这里曾孕育了中华沪东造
船厂，见证了中国近代民族工
业的崛起与繁荣。岛上仍保留
了丰富的地貌，有很多古树，可
以在森林里穿梭，有约30万平
方米的工业老厂房等场地资
源，也有很多大型的制造业吊
机和机械装置。白板介绍说，
当团队第一次来到复兴岛，大
家就觉得，这里很适合办活动，

“复兴岛的森林、仓库、船台机
甲和很多款游戏、二次元动漫
的场景都非常契合”。

在网络上，大家都把此次
RED LAND 的举办地称为沉浸
式“痛”岛。白板表示，此次策
划是希望将2.5次元体验场景
搬到线下，把复兴岛上景观和
游戏场景有机结合，让游戏和
二次元的爱好者在这里沉浸
式地体验和游玩。比如《剑侠
情缘》这些古风类的游戏特别
适 合 复 兴 岛 公 园 的 森 林 场
景。而岛上的仓库里，玩家可
以跳到一个仓库搜索物资，实
地感受《和平精英》这种对抗
类游戏。

据白板介绍，此次有将近
30 万人参与了“RED LAND”答
题免费领票。并且在前两轮
的公开售票当中，日间活动的
群体票最快在 3 秒内就抢完
了，全天的巡礼票加晚上特别
票的组合票最快2秒就售罄。

“明年我们也会继续举办 RED
LAND，并将进一步优化，为大
家带来更好的体验。”

在谈及小红书的二次元
客群数量和客群画像时，白板
介绍说，小红书过去一年内容
发布量增速最快的两个类目，

一个是二次元，一个是游戏。
二次元内容同比增长175%，游
戏同比增长168%。白板分析
说，和过往大家印象里的更偏
精神消费的二次元文化不同，
现在的二次元文化不仅仅是
虚拟内容的消费，还会将游
戏、二次元融入日常生活的方
方面面当中，变成一种生活方
式。“这也是小红书为什么有
机会、有动力、有条件要办一
个这样超大规模的游戏、二次
元线下活动。”

BilibiliWorld
从同好会到亚洲第一

在 国 际 动 漫 月 的 热 浪
中，BilibiliWorld（BW）无疑是
最炙手可热的存在。2025 年
的 BW，门票在 35 秒内一扫而
空。即便场馆规模和票量相
比去年增长 30%，仍然“一票
难求”。这是它连续第三年上
演“秒光”。

自 2017 年创立以来，随
着规模与影响力逐年扩大，
BW 的 参与人次不断刷新纪
录。数据显示，2025年BW带动
上海文旅预订增速环比上涨
35%，各地来沪机票预订量同
比上涨近50%。

B 站负责人表示，回望最
初，BW只是BML外场的几顶帐
篷——方便粉丝互换无料、交
流收藏。短短数年，它已成长
为覆盖整个国展室内一层、吸
引超40万人参与的亚洲第一
ACGN综合性展会。从一群同好
的小聚，到成为现象级展会，背
后是庞大的二次元社群。正是
这股来自年轻人的热情，让BW
从小小火苗，成长为照亮城市
的盛大烟火。


