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守正创新 老字号对话Z世代
高校师生“走进上海制皂”活动顺利举办

为了让更多参赛者和AI行业的相关人
士，以及有着上海制皂情结的消费者走近制
皂、了解制皂的非遗技艺和文化传承，以及百
年发展故事，近日，上海制皂（集团）有限公司
联合青年报社共同举办2025年“AI制‘皂’未
来”创意大赛暨高校师生“走进上海制皂”的参
访活动。 青年报记者 明玉君

■资讯

创新发展，铸就百年
感受“百年制皂”新风采

本次参访活动吸引了上海交
通大学、华东理工大学、华东师范
大学、东华大学、上海大学等多所
高校师生及企业人士报名。当
天，上海制皂集团副总经理黄晶、
上海制皂集团有限公司品牌事务
部部长朱松华、其他上海制皂工
作人员，以及高校师生等近50人
参加了活动，现场气氛热烈。

一进上海制皂展厅，上海制
皂百年发展墙就映入眼帘，吸引
大家驻足观看。那百年的时间
轴和各大重点事件仿佛在诉说
着企业“创新发展、铸就百年”的
光辉历程。数字人阿拉ALA的形
象立牌同样吸引了师生的注意，
向大家展示了老字号品牌拥抱
人工智能的探索之路。

“‘百年企业，百年品牌。’上
海制皂作为百年老字号品牌，在
发展过程中始终坚持对品质的
坚守和对产品的不断创新。”在
制皂展厅，大家在上海制皂集团
有限公司品牌事务部同事的带
领和讲解下，了解上海制皂的百
年历程里，“蜂花”檀香皂、“上海
药皂”、“白丽”、“扇牌”等品牌产
品的迭代和创新之处。

师生边走边看，近距离感受
制皂产品的风采和品牌魅力，除
了不同的品牌系列产品外，现
场，大家对动漫联名限定款香

皂、上海之夏精油皂、金榜题名
皂、光明联名皂、一大文创联名
皂等多款联名产品产生了浓厚
的兴趣。

“好香啊，除了肥皂的清香，
还能闻到不同的香味，淡雅舒
适，沁人心脾。”“原来肥皂也可
以如此‘多变’，有这么多种‘玩
法’。”“我还看到了冠生园和白
象联名的蓄能压缩饼干，这可是
我们华东理工大学的学生设计
的。”……师生一边参观，一边发
出了各种感慨，流连忘返。

玩跨界、拼创意、联校园
持续孵化品牌新势能
紧接着的分享环节，品牌故

事视频《一心一皂一百年》和微
短剧《天下无螨》，向大家展示了
上海制皂的温情一面和勇于破
圈的能力。

“除了建造智慧工厂、持续
进行技术领域的创新之外，我们
还通过多元合作，激发品牌创新
活力。”上海制皂集团有限公司
相关职能主管介绍说，近年来，
上海制皂玩跨界、拼创意、联校
园，以设计大赛促共创，并携手
二工大推进产学研合作，持续孵
化品牌新势能。

伴随品牌影响力的不断提
升，企业积极践行社会责任，如
上海制皂加入阳光企业联盟，持
续推进与特殊群体合作的“蜂花
檀香皂手工包装”项目、上海制

皂参与“沃伴成长”公益活动等，
以实际行动践行国企责任担
当。“这份坚持，让我看见了一个
品牌背后真正的公益心和社会
担当。”来自东华大学的金同学，
对此深表钦佩。

以大赛促共创
鼓励青年大胆创新

“上海制皂可否跟其他老字
号品牌联动，进一步升级？”“大赛
鼓励使用AI工具，作品聚焦在设
计这一领域吗？”“大赛的‘创新
性’如何界定？”……答疑环节，大
赛主办方根据现场师生提出的有
关企业品牌和大赛的问题，逐一
解答，现场互动热烈。

针对企业品牌联动、升级问
题，大赛主办方表示，鼓励年轻

人破圈、创作，进一步丰富老字
号的表达方式，促进品牌联动、
升级。“我们鼓励大家使用AI工
具进行创作，但并不局限于设计
这一方面。无论你是什么专业
的，均可以从自身擅长出发，从
短视频、设计作品、传播渠道等
多角度全方位为企业赋能。”

谈及企业关键词，上海制皂
相关负责人员强调：“大众精品，
匠心制皂”是公司始终秉持的核
心价值观。希望通过“AI制‘皂’
未来”创意大赛搭建平台，让年
轻人表达想法，拥抱AI，实现“海
纳百川、兼容并蓄”。“我们也期
待更多有创意和想法的参赛者
脱颖而出，有机会进入企业实习
或者就业，既能实现自身职业发
展，也能推动老字号品牌升级，

共赢多赢。”
此次带队走进上海制皂参

访，上海建桥学院艺术设计学院
丁易老师感受颇深。她坦言，通
过沉浸式观摩互动，看到了丰富
的产品创新与品牌联名，在不同
时代背景下焕发出蓬勃生机，感
受到了“老字号”的强大生命力，
以及设计与智能制皂的力量。

“老字号不是停留在回忆里
的符号，而是需要新鲜血液注入
的生命体。”华东理工大学刘丰
毅同学深受启发，他感慨地表
示，这次参观不仅了解了制皂工
艺的细节，更明白传承与创新的
共生关系——唯有守住品质初
心，再用新思维、新技术赋能，才
能让老字号在新时代持续焕发
光彩。

青年报记者 陈颖婕

本报讯 日前，王老吉国际
罐全球发布盛典在上海举办，代
表着王老吉全新品牌升级的四
款国际罐产品正式发布，开启东
方健康哲学全新表达。活动现
场，王老吉与大众点评、巨量引
擎、淘宝闪购、美团外卖等首批
国际罐合作伙伴进行签约，打通
多元本土消费场景，以场景绑定
习惯，以习惯重塑认知，精准渗
透全球“本土生活圈层”，让“东
方天然植物饮品”成为全球消费
者的日常选择。

王老吉大健康公司副总经
理叶继曾表示，作为东方健康哲
学的传承者，王老吉的包装与消

费场景不断变化与丰富，但始终
坚守天然原料与健康理念。本
次发布的四款王老吉国际罐，同
样深植传承千年的东方草本智
慧，又创新融入无糖、气泡等当
代潮流元素，为全球消费者奉上
健康饮品新选择，更清晰宣告：
一个以植物饮料为主流趋势的
时代已然到来。

白云山8月15日披露的2025
年半年报印证了这一趋势。财
报显示，2025年上半年王老吉大
健康公司主营业务收入达到
64.99亿元，同比增长8.38%，主营
业务利润与净利润均实现双位数
增长，分别为12.69%和15.87%。
这得益于王老吉持续深挖大健
康产品增量，不断强化传统渠

道终端网点覆盖、推进与四大
头部餐饮平台深度合作提升餐
饮渠道渗透率，以瓶装推广加
速抢占即饮市场，并通过创新
产品、挖掘品类潜力，培育第二
增长曲线。

据悉，王老吉未来会加深海
外市场与合作伙伴的深度合作，
并逐步覆盖主要国际市场的稳
定销售网络，同时公司也将以
产品创新适配全球需求、以渠
道布局拓展市场边界、以品牌
融合传递文化价值的路径，不
仅推动东方天然植物饮品在全
球市场的认知度提升，更为中
国饮品品牌参与全球健康饮品
市场竞争、重塑行业格局注入
了新的动力。

东方天然植物饮品重塑全球饮品新格局

师生一起参观上海制皂展厅。

活动现场。
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