
开学季焕新指南：

如何让文具成为学习的“梦想合伙人”？
【文/青年报记者 唐骋华 图/青年报记者 常鑫】
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联名当道：文具掀起跨界浪潮

家住静安的钱女士发现，上小学四年级的儿子对

文具的要求突然变高了：“暑假里我们一起看了《浪浪

山小妖怪》，孩子特别喜欢影片中的四个小妖怪，闹着

要把文具都换成小妖怪的。”前一阵上海书展，钱女士

特地带着儿子去书展的文具展区，买了晨光文具和《浪

浪山小妖怪》的联名套装。

“我喜欢小猪妖勇敢追求梦想的故事，用这些文

具，就觉得自己也能像小猪妖一样克服困难！”拿着一

支印有小猪妖图案的萌粒笔，儿子说得振振有词，一旁

的钱女士只能“投降”，乖乖付款。

同样，得力与电影《哪吒之魔童闹海》联名设计的

新品也选在开学季重磅首发，成功“收割”一波粉丝。

闵行万象城的“得力超级文具节”，吸引了大量年轻消

费群体和亲子家庭，不少孩子拉着家长挑选得力与《哪

吒之魔童闹海》联名的文具。“孩子从小就喜欢哪吒，这

次看到有联名文具，兴奋得不行。”一位家长表示。

如今，结合影视IP、二次元IP推出的联名文具已

成为市场新宠。除了《浪浪山小妖怪》《哪吒之魔童闹

海》，还有众多热门IP纷纷与文具品牌携手，在市场上

掀起一波又一波消费热潮。

以晨光文具为例，其与《浪浪山小妖怪》的联名系

列产品涵盖自动铅笔、热可擦按动中性笔、修正带、转

转笔等多种品类。晨光还推出了与其他热门IP的联

名文具，比如和宝可梦的联名，将皮卡丘等经典形象融

入文具设计，无论是笔袋上活灵活现的皮卡丘图案，还

是笔记本封面上憨态可掬的宝可梦角色，都精准击中

了孩子们的心，市场反馈良好。

得力作为文具行业的另一巨头，在联名领域同样

动作频频。除与《哪吒之魔童闹海》的合作，得力还联

动蛋仔派对、守护甜心、全职高手等多圈层IP，构建庞

大的IP矩阵。以与蛋仔派对联名的文具为例，色彩鲜

艳的笔身、印有蛋仔形象的笔记本，充满了童趣与活

力，让孩子仿佛置身于欢乐的蛋仔世界。与守护甜心

联名的文具则以粉色系为主色调，少女感爆棚，其中的

笔袋、便签本等产品，凭借精致的设计成为众多女生的

心头好。

精品文具店和文创品牌同样不甘示弱。九木杂物

社与多个热门IP合作推出限量版文具，比如和知名动

漫《夏目友人帐》的联名，将动漫中温暖治愈的元素融

入文具之中。一款带有夏目形象的书签，不仅设计精

美，还能让粉丝在阅读时感受到动漫带来的那份宁静

与美好。一些小众文创品牌与独立插画师合作，推出

具有独特艺术风格的联名文具，在社交媒体上引发广

泛关注，吸引了不少追求个性的年轻人。

联名文具不仅在外观上融入IP角色的形象，更在

设计上注入角色的性格与故事，主打让孩子在使用过

程中获得情感共鸣，仿佛与自己喜爱的角色“并肩作

战”，为学习增添了一份乐趣。对今天的学生来说，文

具不再只是工具，更是一种情感寄托，能在紧张的学习

之余带来片刻的愉悦与放松。

功能进化：打造全场景“学习搭子”

不过，再好看的文具，终究要回归“好用”的本质。

如今的文具设计者很懂学生的需求，不必在“实用”和

“好看”中做选择题，而是把两者都糅进细节里，从课堂

笔记到考试刷题，从绘画创作到课后整理，总有一款文

具能精准适配使用者。
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八月申城，暑期临近尾声，开学季悄然拉开帷幕，文具采购清单再次成

为焦点。如今的文具市场，早已不是简单的铅笔、橡皮、笔记本的天下，而

是一个充满创意与情感的多元世界。文具不仅是学习的工具，更成为学生

表达个性、获取情绪价值的重要载体。

徐汇区某中学的初二学生周同学，最近爱上了一

套国誉的活页文具。“我每天要记好几科笔记，以前笔

记本写满了就没法补充知识点，这套活页本可以按科

目插页，特别方便。”她指着配套的活页纸说，“纸很厚

实，用荧光笔画重点也不会透墨；笔袋是分层的，铅笔、

尺子、橡皮各有各的位置，再也不用翻半天找东西了。”

现在，周同学的笔记被老师当成了范本，她笑着说：“是

文具帮我把思路理清楚了。”

针对不同场景，文具的专属“技能”也分得越来越细。

晨光的“孔庙祈福”考试笔，笔身印着淡淡的孔庙

纹样，藏着“金榜题名”的小祝福。在功能性上，它的油

墨速干不晕染，0.5mm的笔尖写出来的字又顺滑又清

晰，硅胶笔握久写不累，考试季时特别受学生欢迎。

得力的直液式丙烯马克笔，60种颜色像把彩虹装

在了笔盒里，画手抄报时色彩鲜亮，还防水速干，不小

心蹭到也不怕。

九木杂物社的护眼笔记本，封面设计紧跟潮流，或是

清新的插画，或是简约的图案，让人一眼心动。内页选用

淡淡的米黄色，长时间写作业眼睛也不酸；手账本里还印

着月度计划和每日清单，帮助孩子安排学习节奏。

在细节上，不少文具也藏着“小心思”。比如一款

热门的转转笔，笔杆设计了符合手指弧度的软胶凹槽，

握笔时能自然矫正姿势，避免孩子形成勾腕、握笔过紧

的习惯。笔尾的精密转轴支持360o持续旋转30秒，既

能放松手腕又能解压。还有一款修正带，壳身采用动

态光栅工艺，轻轻转动就能看到不同图案变换，趣味十

足，而且内部齿轮咬合紧密，抽拉时膜带平整不易断，

修正后的卷面干净整洁，深受学生喜欢。

随着科技浪潮席卷，电子文具、数字化文具也在学

生学习生活中崭露头角。点读笔堪称外语学习“小导

师”，哪里不会点哪里，标准发音、趣味讲解，让孩子轻

松跨越语言障碍；学习平板更是集成海量学习资源，在

线课程涵盖各学科，电子教材可随时查阅，还能根据学

习情况定制专属学习方案，实现个性化学习，让学习突

破时空限制，更加高效便捷。

值得一提的是，少年儿童出版社的“顶流品牌”《十

万个为什么》也推出了智能问答科普平台，依托专业科

普积累，用AI对话的形式把硬核知识变得好懂好玩。

比如解释“天空为什么是蓝色的”，它会把可见光比作

“小精灵”，把散射说成“玩碰碰车”，用孩子喜欢的方式

化解知识难点，既降低了科学探索的门槛，也让每个孩

子的好奇心都能被温柔地回应。

回归学习：文具不是“差生”的标签

过去，人们常常调侃“差生文具多”，仿佛文具的丰

富多样与学习效果欠佳正相关。但时过境迁，当下，文

具早已摆脱了这一刻板印象。如今，品类繁多、设计精

妙的文具，正切实地成为学生学习的得力助手。

对文具的热爱也不再是女生的专属。在上海书展

的文具展区，记者遇到初二男生林宇时，他正在认真比

对手里的两款文具。他指尖捏着一支机械风中性笔，

轻轻按下笔帽，“咔哒”一声清脆的声响在嘈杂的现场

格外明显。

“你听这声音，超带感的！”林宇把笔递到记者面

前，眼里满是兴奋，“金属笔身握在手里特别稳，不像塑

料笔那样滑，写作业时手腕一点都不晃。之前用普通

笔记物理笔记，总觉得握不住，现在用这个，连公式都

写得比以前工整了。”他又从购物篮里拿出一个深灰色

的大容量笔袋，展示其内部结构：“这里面分了好几个

区域，左边能插6支常用的笔，中间放尺子和圆规，右

边小格子还能装橡皮和修正带，再也不用像以前那样

翻半天找一支笔了。”

林宇说，班里好几个男生都喜欢这类设计利落的

文具。“之前有同学带了同款笔袋，大家都围着看，觉得

比那些印满卡通图案的笔袋酷多了。”说话间，他又拿

起一支黑色笔身的按动中性笔，反复按压着笔帽，一脸

“十分解压”的样子。

不过，文具市场热闹的背后，也藏着“文具变玩具”

的隐忧。最近几年，媒体常报道类似的新闻：有些文具

店售卖的“转转本”，封面能旋转，内页还夹着小机关，

孩子上课时总忍不住玩，注意力都飘走了；还有些带弹

射功能的文具，一不小心就会伤到同学。

中国青少年研究中心少年儿童研究所所长、研究

员孙宏艳认为：“文具过度玩具化不利于孩子专注力的

养成，容易让孩子养成攀比的消费习惯，有的还有安全

隐患。”像一些带有尖锐部件或弹射功能的文具，学生

玩耍过程中极易引发意外伤害。此前就有新闻报道，

一名小学生在课间玩一款带有弹射功能的文具时，不

慎将零件弹出，打伤了同学的眼睛，造成了严重后果。

部分文具还存在低俗化倾向，如将圆珠笔制作成

骷髅头形状，卷笔刀设计成鲜血淋漓的丧尸模样，这类

隐含暴力、血腥元素的文具，披着个性化的外衣，实则

会对学生的价值观形成产生负面影响。

或许我们都该记得：一支笔最动人的时刻，是孩子

用它写下第一个正确的公式；一本笔记本最珍贵的价

值，是承载了课堂上一闪而过的灵感；一个笔袋最温暖

的意义，是陪伴孩子度过无数个认真学习的夜晚。文

具本该是成长路上温柔的同行者，而非分散注意力的

“小干扰”。

让文具回归辅助学习的初心，不是要剥夺它的趣

味，而是要让这份趣味与学习的需求相辅相成。家长

挑选文具时多一份理性，是帮孩子建立“适合自己的才

最好”的认知；学校引导文具使用规范，是为了守护课

堂上那份纯粹的专注；企业在设计时多考量学习需求，

是让产品真正成为孩子成长的助力。

文具既能带着可爱的图案、贴心的设计，给孩子带

来片刻的愉悦，又能在书写、记录、学习中发挥实在作

用，那么，这支小小的笔，这本薄薄的本子，就能真正成

为陪伴孩子走过求学时光的温暖伙伴，见证他们笔下

每一次的进步，守护他们心中每一份对知识的热爱。

在今年的上海书展上，文具展区吸引了大量消费者。 一个男孩在试用文具。 孩子在家长陪同下选购文具。

上海书展文具展区的文创产品同样销售火爆。

消费者在挑选文具。


