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“请闭上眼睛，感受这股来自陕西秦
岭的气息。这是我们今年全球首发的艾
草精油，通过低温蒸馏技术，最大限度地
保留了它的活性成分，1,8-桉叶素和β-
石竹烯，酮类含量低，既安全又宁神。”多
特瑞产品培训专家陈丹将今年的新品艾
草精油轻触记者的手腕，一股混合着青草
与药香的清冽气息随即在鼻尖弥漫开来。

从第一年的9平方米标准展台，到如
今占地300平方米、设计颇具自然之感的
展台，这款备受瞩目的艾草精油不仅仅是
一款新品，更是一个信号——进博会对于
企业来说，远不止于一个展示场，更像一
个能量巨大的磁场，不仅直接面对消费
者，更能吸引志同道合的合作伙伴。

只是“邻里之间”的一次握手，或许就
可能催生出一个全新的合作，这一由进博
会平台促成的“邻里之缘”，正在打破行业
的壁垒。现场，与多特瑞同展区的“邻居”
仙乐健康签署战略合作签约仪式，仪式一
结束，双方研发团队就开始围绕首款含精

油的营养食品的剂型与配方展开初步探
讨，效率之高，印证了进博会“展品变商
品、展商变投资商”的加速度。

据介绍，仙乐健康带来的，是其在全
球范围内积累的90多项海内外发明专利
及6000余套成熟配方的深厚积淀，这与
多特瑞在精油领域的专业优势形成了精
准互补，为精油“入食”提供了坚实的技术
支撑。

据多特瑞中国区总裁麦欧文透露，去
年在第七届进博会首发的人参精油，上市
首月即售出近3万瓶。这份来自中国市
场的热烈回响，给予了品牌深耕本土创新
的巨大信心。而本次艾草精油的推出，不
仅丰富了其本草精油矩阵，更将带动艾草
种植地的物流、包装、劳务等关联产业发
展，形成乡村振兴的“乘数效应”。从一款
小小的精油出发，进博会连接起了都市消
费者的健康需求与偏远乡村的产业发展，
这无疑是“共享机遇、共促发展”平台价值
的最生动体现。

闻香、识骨、看牙，健康实验室搬进了进博会

在互动中完成一次健康科普

把实验室搬进进博会。 青年报记者 吴恺 摄

一瓶精油，巧妙连接了乡村振兴的国家战略与都市人群
对自然养生的追求；将实验室带入展会，让骨质疏松检测变
得像咖啡拉花一样轻巧可及，消解了年轻人对健康管理的心
理门槛……记者看到，在第八届进博会的现场，各大展商将
实验室、研发中心和健康管理中心都直接“搬”进了展馆，让
体验成为最好的展示，合作就在其中达成。 青年报记者 刘晶晶

“超过90%国人存在口腔问题，你每
天真的刷对牙了吗？”“你知道每天吹发也
会伤害头皮健康导致掉发吗？”飞利浦展
区里展示着一连串的“灵魂发问”。

数据显示，中国94%的消费者将健康
管理视为重要事项，47%的年轻人“经常购
买”健康产品和服务，部分人年均健康消
费超万元。针对这一趋势，飞利浦在本届
进博会上提出了“净护合一”的个人护理
新主张。

记者在展台体验了一把进博会首秀
的全新勃艮第红钻石AI电动牙刷。大力
横向刷牙时，手柄不仅传来了清晰的震
动提醒，配套的 App 界面也同步出现了
压力过大的警示标志。“这是我们搭载的
SenseIQ智能感应科技，它能无死角精准
感应刷牙的力度、覆盖面和持续时间，就
像一位随时在旁的牙医。”飞利浦的产品
经理介绍道。这种将医疗级传感技术融

入日常护理的创新，正是健康管理前移的
绝佳范例。

同样的理念贯穿于飞利浦的整个展
区。在肌肤净护区，进博会首发的旋护新
9系Pro剃须刀号称能实现“皮下-0.08毫
米根层净剃”，带来护肤级的净剃体验，解
决了“刮干净与伤皮肤”的传统矛盾。在
头皮养护区，飞利浦高速吹护机以“一机
三护”功能，精准控制风速与温度，实现养
护头皮、强韧发根与顺滑发丝的统一，在
家也能做到科学养护。

通过 AI 智能感应、精准控压、旋提
科技等领先技术，飞利浦为看似平常的
日常清洁注入了深刻的健康科技哲学。
而这些进博同款科技产品在展馆内引
发关注的同时，也正“飞入寻常百姓
家”。据悉，这些新品在“双十一”大促中
就会出现，这也是进博会“展品变商品”
的体现。

现场现场““灵魂发问灵魂发问””的健康科技的健康科技

“您的关节AI检测报告显示，右侧膝
关节活动度略低于同龄人平均水平。建
议增加一些针对性的柔韧训练。”在赫力
昂展台人头攒动的关节AI智能检测系统
前，隔壁展区的一名年轻展商在得到这个
结果后，惊讶地说：“一直觉得这是老了才
需要关心的事，没想到天天坐在办公室，
关节也会‘报警’。”专家则告诉上场体验
骨密度测试的记者：“35岁开始就容易发
生骨质疏松了。”

这一幕，正是八届“全勤生”赫力昂今
年以“主动健康”为主题打造互动体验的
核心所在。在信息爆炸的时代，单纯展示
70余款创新产品已不足以打动见多识广
的消费者，唯有将深奥的科学原理转化为
可感知的体验，才能唤醒年轻一代的健康
意识。于是，他们今年干脆将实验室和迷
你诊疗中心搬进了展馆。

记者看到，展区内设置了五个充满趣
味的互动实验区，每个展台前都排满了伸
手体验的观众。在舒适达牙膏的实验台，
观众可以通过专用显微镜观测“专业修复
牙膏在2分钟内封堵牙小管”的过程；在

益周适牙膏区域，通过模拟实验能看到牙
菌斑被有效去除；而善存海外多维闪溶粉
的抗氧化性能实验，则像一场生动的化学
课，用直观的颜色变化展示营养成分的活
力。这些互动不仅好玩，更在潜移默化中
完成了一次健康科普，让“深受信赖的科
学”这一品牌主张变得可知可感。

除了“动手”，也要“动脑”。赫力昂发
布的《2025中国消费者主动健康洞察报
告》指出，当前中国大众的健康意识正由

“被动应对”向“主动管理”转变，然而“知
易行难”的鸿沟依然普遍存在。在进博会
上，他们也发现，不少年轻人不再满足于
生病后的寻医问药，而是希望通过前沿的
数字化健康管理工具来即时了解自己的
健康状态，获取个性化指导，成为自己健
康的“第一责任人”。将实验室都带来进
博现场，正合他们的意。

赫力昂全球高级副总裁顾海英表示：
“进博会的‘溢出效应’是实实在在的。往
届亮相的善存营养包系列、扶他林长效抗
炎止疼乳胶剂等产品，在进入中国市场后
均取得了超出预期的市场反响。”对中国
市场的长期看好让这家企业连续八年全
勤参与进博会，并不断推动更主动的健康
理念。

把实验室和诊疗室搬进展馆把实验室和诊疗室搬进展馆

从肌肤到餐桌的香气实验从肌肤到餐桌的香气实验
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