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青年报记者 冷梅

本报讯 今年，第八届中国国际进口
博览会消费品展区，记者惊喜地发现，
去年被本报挖出“宝藏德国展商故事”
的迈巴赫，今年在6.2馆内拥有了300平
方米沉稳大气的独立展台，这是迈巴赫
奢侈品有限公司的第二次进博之旅——
相较于上一届卡着最后节点“挤”入的
36平方米展位，如今迈巴赫的规模跃升
近 10 倍，这不仅是物理空间的扩容，更
是品牌扎根中国、布局亚太的战略宣
言。而在这背后，一场东西方匠心共鸣
的续篇也在悄然酝酿。

“今年参展，是迈巴赫奢侈品有限公
司与中国市场深度绑定的重要一步。”德
国迈巴赫奢侈品有限公司CEO沃夫冈·特
伦（Wolfgang Thelen）于 11 月 6 日深夜
11点抵达上海，7日上午便出现在了展台
现场。他看到青年报记者时，热情地和

“老朋友”打了招呼。一年后再见面，大家
分外亲切。

他站在展台中央，目光扫过陈列有序
的臻品矩阵，并对今年团队的布展情况、
展厅的设计安排赞不绝口。今年，300平
方米的迈巴赫展台被营造成为“匠艺博物
馆”与“奢享体验场”：跟随品牌的百年传

承，来宾可亲手触摸真皮皮具的细腻纹
理，感受镶钻钢笔的书写质感，甚至能现
场下单带走心仪展品，实现“展品即商品”
的即时兑现。

沃夫冈·特伦向记者展开了未来设
想：进博会于迈巴赫而言，早已超越单纯
的展会平台，亦成为百年工艺的展演台、
商业合作的对接窗以及奢享体验的兑现
场。“上一届进博会，我们看到了中国消费
者对高品质工艺的极致追求，也坚定了我
们深耕亚太市场的决心。”沃夫冈·特伦坦
言，首届参展的惊艳反馈，让品牌迅速将
中国市场提升至全球战略核心位置，而今
年的300平方米展台，正是这份决心的具
象化表达。

沃夫冈·特伦说到自己去年参加进博
会，是他第一次来上海，今年进博会是第
四次，一年中间的其余两次都是为了中国
新伙伴的合作而来。

沃夫冈·特伦说到的中国新伙伴，正
是老凤祥。今年10月，两大国度的百年
品牌达成深度合作，为迈巴赫的中国布
局注入强劲动力，而这一切的缘起，正始
于进博会。

创立于1848年的老凤祥，凭借世代
相传的非遗工艺成为东方匠心的代名词，
在全球近6000家网点构建起强大的渠道

网络；而迈巴赫奢侈品历经百年沉淀，以
德国极致工艺在全球高端市场站稳脚跟，
双方在“匠心传承”上的共同追求，促成了
这场跨越国界的合作。

“进博会的魅力在于，它能让我们在
短时间内链接全球资源，尤其是中国市

场的优质合作伙伴。”沃夫冈·特伦也感
慨道，对于未来，他充满信心：“我们期待
通过进博会这个平台，让更多中国消费
者了解迈巴赫的百年匠心，也希望以中
国为起点，让德国精工惠及更多亚太消
费者。”

追踪“宝藏德国展商”的进博会2.0之旅

从36m2到300m2的跃升
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今年迈巴赫展台。 青年报记者 冷梅 摄

联系我们 qnbyw@163.com


