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1月9日至1月11日，“环球美食汇
欧陆风味市集”在新天地东台里举办，旨
在打造一个可逛、可尝、可聊的欧陆美食
文化交流空间。

本次活动以欧陆传统美食与美酒为
核心，汇聚火腿、奶酪、萨拉米、意大利披
萨、法式烘焙、法国与意大利红酒、起泡
酒等多元品类，更有上海唯一一家由希
腊人主理的特色商店Hellas House希华
馆带来地道的希腊特产与美食，为市民
打开一扇直通爱琴海风味的窗口，展现
南欧独有的热情与滋味，带来一场跨越
国界的美食文化体验。

同时，多家热门餐厅也将加入市集，
携招牌美味现场助阵：意大利餐厅Bel-
laVita带来地道比萨，西班牙餐厅Albaluz
以传统 tapas 点燃热情，土耳其小吃
Brothers Kebab则现场烤制香气四溢的
烤肉卷，各国风味齐聚一堂，共同开启一
场可触、可闻、可尝的欧陆街头美食巡礼。

新天地东台里内的知名餐厅也将联
手助阵，推出独家现场展示与品鉴活
动。西班牙餐厅布朗石将现场烹制可供
多人分享的“巨型西班牙海鲜饭”，以地
道瓦伦西亚风味点燃味蕾；而意式餐厅

Capri则带来手工制作的特色意大利面
与现烤比萨，展现意大利美食的匠心与
温度。

据悉，2026“上海环球美食汇”活动，
将按四大风味主题分季推进，“季季有主
题、月月有亮点、周周有热点”，打造贯穿
全年美食消费盛事，让市民游客无须出
国远行即可“全球味道一城吃遍”。

一季度举办欧陆风味主题活动。围
绕元旦、春节、情人节、元宵节等重要节
点，聚焦“来沪游客”与“在沪市民”两大核
心群体，依次举办意大利、西班牙、法国特
色美食月活动。意大利美食美酒嘉年华、
西班牙火腿品鉴大师班及番茄大战轮番
登场，带来地中海风情与欧式狂欢。

二季度举办美洲风味主题活动。紧
扣“五五购物节”、上海国际电影节等重
大节展赛事热点，以“美食旅行”为主线
激活夜间与户外消费，依次举办墨西哥、
巴西、加勒比特色美食月活动；墨西哥风
情节、巴西探戈烤肉狂欢夜市、加勒比海
岛风情节点燃夜间消费，龙舌兰挑战与

朗姆酒之夜解锁美洲热情。
三季度举办亚洲风味主题活动。对

接“上海之夏”等暑期重大活动，以暑期
来沪亲子游、年轻人消费、入境消费为重
点，依次举办中华美食，东南亚、南亚特
色美食月活动。亚洲茶酒文化、东南亚
咖喱嘉年华、南亚香料展各具特色。

四季度举办风味无界主题活动。把
进博会环球食品与上海环球美食资源进行
对接，结合上海时装周、上海国际马拉松等
年度重磅活动，依次举办烘焙甜品节、餐
酒文化节、食品香料展，法式马卡龙、环球
咖喱等美味承包年末甜蜜与醇厚。

值得一提的是，春节期间将分两个
阶段依次推出“环球年味”迎春特别活
动：第一阶段环球风味团圆宴（2月14日
—2月23日），将以“享佳宴，品世界”为
主题，以商业综合体国别餐厅、特色街区
为重点，组织环球美食餐厅推出特色套
餐与菜品，主打餐厅浪漫套餐、年夜饭、
团聚餐。第二阶段环球美食嘉年华（2月
24日—3月3日），将聚焦返沪人群亲朋
好友团聚需求，结合春节期间文体活动，
组织开展“美食+”活动，把环球美食与热
门景点、重点商圈等购物场所结合起来。

2026年“上海环球美食汇”启幕

在上海品全球，“欧陆风味季”来了
1月 9日晚，2026年

“上海环球美食汇Glob-
al Taste in Shanghai”
暨“欧陆风味季”在黄浦
区新天地东台里启幕。
记者从市政府新闻办举
行的新闻通气会上获悉，
2026“上海环球美食汇”
活动将按四大风味主题
分季推进。

青年报记者 郭颖

青年报记者 陈嘉音

本报讯 近日，全球权威市场研究
机构Omdia正式发布《通用具身机器人
市场雷达》报告，系统分析了2025年全
球人形机器人的市场趋势、关键商用指
标与综合技术实力。报告显示，中国厂
商整体领跑全球，其中智元（AGIBOT）在
2025 年的出货量与市场份额均位列全
球第一。

报告指出，2025年全球人形机器人
市场迈入快速增长阶段，全年总出货量
预计达1.3万台。中国厂商在规模化量

产与出货量方面表现突出，其中智元以
超过 5100 台的年度出货量，占据全球
39%的市场份额，在出货量与市场份额两
项关键指标上均位居全球第一。

目前，智元已构建覆盖全尺寸、半
尺寸及轮式的多形态产品，并已在文娱
商演、导览导购、工业智造、科研教育、
数采训练等多个核心场景实现商用落
地，完成从技术验证到批量交付的阶段
性跃迁。

Omdia采用热力图模型对全球主流
厂商进行了综合评估，涵盖产品形态、负
载性能、灵巧操作、感知导航、AI学习、定

制便捷、规模量产、规模商用共八项维
度。智元在上述六项评估维度中获得最
高评级（Advanced Capability），是本次
评估中获得最多最高评级的厂商。

报告指出，生成式AI与机器人技术
的深度融合，正推动机器人从执行预设
任务向具备自主学习和环境适应能力的

“通用具身智能”方向演进。智元、宇树、
特斯拉等厂商作为全球人形机器人领域
的“第一梯队”，正在积极地推动产业加
速发展。Omdia预测，未来10年人形机
器人市场将迎来指数级增长，到2035年
全球出货量有望达到260万台。

杨浦启动
“投资促进会客厅”
本报讯 记者 范彦萍 在变化加速的时

代，如何将目光投向更远的未来——探讨科创
的持久之道，见证价值的沉淀之旅？1月9日，杨
浦区科创促进会在以“立长志 创长业 存长情
——长期主义的馈赠”为主题的年度迎新年会
上，启动了“YOUNG·投资促进会客厅”，赋予了生
态温度与呼吸。在这个空间里，政府、企业、资
本、人才将以更松弛也更深入的方式相互连接。

现场，杨浦区科创促进会与理臣资本签
约，为区内科创企业架起一座通向全球资本
的桥梁；与此同时，促进会与杨浦区国防科技
协会的携手，为“军转民、民参军”开辟更通畅
的实践路径，让前沿科技与产业需求实现深
度对接。

如果说这些合作构建了生态的骨架，那
么“YOUNG·投资促进会客厅”的启动，则赋予
了生态温度与呼吸。在这个空间里，政府、企
业、资本、人才将以更松弛也更深入的方式相
互连接。所有生态的繁荣，终将回归到人的
成长。

杨浦最宝贵的财富，始终是那些充满智
慧与激情的人才。现场，复旦大学与上海财
经大学校友活动中心同步揭牌，将高校的智
慧根系更深地扎入产业实践的土壤，让学术
思想与产业需求建立起更自然的对话通道。
与此同时，“海外高校企业家服务办公室”与
杨浦科创促进会“教育赋能办公室”的成立，
让“情”的边界不断拓展，共同构建起“空间上
链接全球、时间上贯穿成长”的人才服务双引
擎。这些平台的建立，在打开放眼世界的窗
口的同时，也有扎根成长的土壤，促进杨浦科
创生态保持长久活力。

杨浦区科创促进会会长夏立成以“长期
主义的馈赠”为题，深刻阐释长期主义对科创
企业行稳致远的战略价值。他指出，科创之
路从无捷径，唯有“立长志”方能锚定航向，

“创长业”方能穿越周期，“存长情”方能汇聚
合力。只有愿意扎根、敢于投入、善于协作，
才能收获时间带来的复利式成长。科创企业
家代表邵敏华则用亲身经历诠释了坚守初
心、持续迭代的创业韧性。

智元登顶全球人形机器人出货量榜首

此番美团首次发布了环球美食指南
——欧陆篇，推出评分4.0分及以上的意
大利、西班牙、法国、德国等欧陆风味高
品质餐厅338家。为契合首月“意大利美
食月”主题，指南中包含了173家极具代
表性的意大利菜餐厅。

指南规划了10条城市寻味路线，喜
欢经典奢华的，可以选择“新天地漫游”
或“陆家嘴摩天盛宴”；偏爱文艺气息的，
可以选择“复兴路”梧桐街区；从前滩新
域到静安奢味，这10条路线覆盖了上海
最精华的街区，让美食成为探索城市的
向导。消费者在品尝美食后，可在大众

点评参与打卡、发布探店笔记，并有机会
赢取丰厚好礼。后续美团将根据“环球
美食汇”的月度主题适时发布月度风味
指南。

启动仪式上，上海新天地、锦江集
团、美达广场、环球港、上海银联、东方
航空等主体发布了一批“欧陆风味季”
期间“美食+”多元融合消费新场景，通
过跨界资源整合与创新权益设计，致力
于将上海打造为吸引全球游客环球美

食体验与消费的目的地。例如：锦江
集团旗下超过 15 家高星级酒店围绕

“上海环球美食汇”四季主题推出特色
套餐，并引进海外酒店名厨入沪展示厨
艺秀。

市商务委方面表示，未来上海将建
立一个环球美食市场推广机制、打造一
个环球美食大 IP、布局一批环球美食
地标、推出一批环球美食系列活动、联
动一批“美食+”场景、发布一套环球美
食指南、制作一本环球美食手册、推出
一档环球美食综艺节目、出台一套支
持政策。

环球美食推荐官介绍美食。 青年报记者 郭颖 摄

环球美食指南欧陆篇发布

按四大风味主题分季推进

会议现场。 青年报记者 范彦萍 摄


