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——查摆问题、绝不姑息。
“张吉惟、林国瑞、林玟书、林雅南、江

奕云”……来自“10000 中国普通人名大
全”的多个名字，因为屡屡现身多地公告文
件，被人们称为“全网最忙五人组”。

上述人名分别出现于湖北竹溪县相关
项目中标公告、杭州师范大学“多彩送教淳
滋味”福彩公益金项目公示，以及辽宁抚顺
新抚区执法局行政处罚简易程序公示中。

经调查发现，多地涉事人员均直接套
用网络人名，背后原因分别是“获取资金”

“顺利结项”或“敷衍充数”。
湖北十堰市联合调查组调查发现，

2025年2月和12月，竹溪县属国有企业竹
溪大楚城市投资建设有限公司、竹溪创拓
劳务有限公司，因企业资金困难，虚构“鄂
陕大道提档升级”和“机械设备租赁”项目，
获取资金500万元。竹溪县住建局帮助上
述县属国有企业弄虚作假。竹溪县属国有
企业湖北润土招投标代理有限公司未开展
招投标程序，直接套用网络人名，发布虚假
中标公告。调查组对资金流向追踪调查，
未发现个人利益输送问题，相关资金用于
县属国有企业其他工程建设购买建筑材料
等支出，现已全部归还。

浙江省市联合调查组调查核实，公示受
助名单弄虚作假的问题属实，系项目实施时
项目组对受助学生未能全数登记，纳入统计
的受益人数未达到立项申报人数。项目具
体执行人为顺利结项，截取部分网络名单，
与实际统计的人员名单合并后公示。同时，
项目在经费使用上存在资金管理混乱、违规
列支等问题。

辽宁抚顺市高度重视，经调查发现，现
场执法人员没有严格履行相关执法程序，
未当场规范填写并下达处罚决定书，单位
内部审核把关制度履行不严格，导致后期
公示虚假人名敷衍充数。

——深入剖析、举一反三。
问题曝光后，涉事单位深刻检视自身

问题。案例暴露出的共同问题集中表现为
形式主义异化、审核监管缺位、监督责任虚
化、法纪意识淡薄。针对存在的问题，涉事
相关地方严肃查处问责，举一反三、全面排
查。

此前，湖北十堰市发布情况通报，对相
关人员严肃追责问责。同时，配合相关调
查组进一步深入调查。竹溪县抽调纪检、
财政、国资、发改等相关部门力量组建工作
组，重点将政府部门采购项目、国有企业贷
款项目、招标机构代理项目等方面作为突
破口，开展全覆盖、穿透式排查。坚持问题

导向，对排查发现的各类问题立行立改、全
面整改。对违规违纪违法行为以零容忍的
态度，做到发现一起、查处一起、问责一起，
绝不姑息迁就、绝不护短遮丑。

浙江省市联合调查组根据调查核实情
况，对承接、实施该项目的杭州师范大学校
友会、人文学院4名工作人员和负有领导
责任的3名校领导，以及负有监管责任的
省民政厅社会组织管理局2名干部给予相
应党纪政务处分和组织处理，对存在虚报
冒领项目资金行为的杭州师范大学1名干
部立案审查调查。

针对辽宁抚顺市新抚区执法局行政处
罚简易程序公示造假问题，当地已依法依
规处理处分党员干部40人。抚顺市集中
利用20天时间，对各行政执法领域执行情
况进行起底排查，查找存在的问题。对信
息公示及管理存在问题的相关人员进行溯
源追查，依法依规严肃追责问责。召开全
市警示教育大会，以案为鉴，强化法治意
识，教育引导广大行政执法人员严格规范
公正文明执法。

——立行立改、完善制度。
不仅要“当下改”，也要“长久立”。多

地通过强化建章立制，扎紧制度笼子、规范
权力运行。

湖北竹溪县政府及时修订完善项目审
批监管、国有企业管理等方面的制度办
法。在项目审批监管方面，制订《项目建设
指引》《项目代建管理办法》；在国企监管方
面，修订完善《竹溪县县属国有企业重大事
项监督管理暂行办法》等制度。

浙江省市联合调查组有关负责同志表
示，针对该事暴露出的突出问题和监管漏
洞，省、市两级举一反三，全面排查相关问
题，健全机制，加强监管，堵塞漏洞。

辽宁抚顺市针对查摆出的公示审核流
于形式等问题，制定《抚顺市行政执法公示
工作规定》，对事前、事中、事后执法信息公
示环节，予以进一步规范。重新修订行政
执法全过程记录、重大行政执法决定法制
审核制度；市县两级执法部门厘清责任清
单，夯实履职责任；7个综合执法领域制定
行政执法全流程操作指引；20个部门推出
433个首违免罚、轻微不罚事项；做好100
名特邀社会监督员选聘工作，畅通外部监
督渠道，不断提高社会公众参与度。

涉事单位相关责任人表示，将从思想
认识、责任落实、干部作风、能力提升、制度
机制等多个层面深入剖析、靶向纠治，切实
从思想和行动上警醒警觉，坚决杜绝此类
问题发生。 据新华社电

刺绣马甲搭配牛仔裤、香云纱旗袍
叠穿西装外套……近年来，蕴含中式美
学的时尚单品，越来越多地“走”进人们
的衣柜，不仅引领穿搭新风尚，更催生
千亿级消费热点。“新中式”服装缘何走
俏？“国潮”如何变“热潮”？记者走进一
线市场，采访产业各方。

上新，“新中式”成消费新风景
在北京的一家“新中式”买手店，

“90后”李女士正在试穿一件宋锦提花
棉马甲。“它既有传统文化的美学设计，
又兼顾通勤实用性。”她说，去年开始迷
上“新中式”服装，现在几乎每套穿搭都
含有国风元素。

针脚勾勒山水、纹样浓缩精粹。在
大街小巷，时常能看到人们穿着各类“新
中式”服装；社交平台上，“新中式”成为热
门关键词。数据显示，2024年以“新中
式”为代表的国潮服饰市场规模超2200
亿元，预计2025年将突破2500亿元。

“刚开年我们的订单就接到了第二
季度。”汉服品牌织造司的创始人之一
谢凌龙说，2020年织造司复原云锦工艺
应用在舞法天女仿妆花马面裙上，上线
至今销售50万余条。“国风服饰‘破圈’
进入到大众日常生活，客户年龄阶段更
泛化。”

与此同时，从秀场到节日系列新
品，精美纹样、经典颜色等元素频繁出
现在国际品牌中。

去年12月，博柏利推出马年新禧
贺岁系列产品，将水彩水墨、十字绣等
融入对品牌经典元素马术骑士徽标的
演绎。博柏利全球执委会委员、大中华
区总裁张允馨说，这些产品不仅加强了
品牌与中国市场的情感联结，也使中国
的美学和文化传统让全球消费者看到
并欣赏。

革新，“新中式”引发产业新变迁
将中华优秀传统文化符号融入服

装产品，“新中式”背后有产业新变迁。
设计端，传统与现代有机融合——
在山东曹县，纺织企业与高校专家

合作，基于本地“牡丹文化”开发系列产
品；在浙江海宁，四大名锦技艺与现代设
计语言结合，精美图案被织进布料……

制造端，新技术契合新需求——
面料革新提升穿着体验。广西嘉

联丝绸股份有限公司打造全真丝壮锦

提花生产线，既还原经典纹样，又解决
传统壮锦厚重限制；织造司通过改良面
料织造工艺和面料后处理工艺，让马面
裙更容易打理……

销售端，渠道场景不断拓新——
线上，直播带货成为重要销售渠

道，曹县汉服通过直播间销往全球30
多个国家和地区；线下，门店从销售空
间转化为文化体验空间，融合传统服饰
妆造、传统工艺展示等服务，打造沉浸
式消费场景。

全链条的产业革新，催生了更符合
现代审美的“新供给”，激活追求个性与
文化认同的“新消费”。

创新，“新中式”潜力亟待释放
去年11月，工业和信息化部等部

门发布的《关于增强消费品供需适配性
进一步促进消费的实施方案》提出，到
2027年，消费品供给结构明显优化，形
成10个千亿级消费热点。国潮服饰是
其中之一。

“这些领域已展现出强劲的增长势
头和巨大的发展潜力，让消费市场呈现
出多元化、活力化等重要特征。”工业和
信息化部副部长谢远生说。

从小众潮流跃升为主流趋势，其动
力来源于文化自信的深度觉醒。

“近年来中国消费者倾向于购买那
些可以在产品中反映中式美学、采用传
统工艺或面料，并巧妙融入中国传统的
精品品牌。”张允馨说，国潮的流行反映
了中国年轻一代对本土文化的自信和
认同。

中国纺织工业联合会副会长、中国
服装协会会长陈大鹏认为，“新中式”、
新国潮本质是一场深度的文化回归与
创新实践。“其核心是实现传统文化精
神和现代产业体系、数字技术应用、商
业生态建设的深度融合。”

工业和信息化部消费品工业司司
长何亚琼表示，将支持开发更多像国潮
服饰、设计师联名款、IP文创产品等兼
具文化内涵与时尚态度的服饰、化妆品
等产品，培育原创设计能力。

“在政策引领与需求升级驱动下，
国潮服饰的增长重心将转向场景化、定
制化的原创优质产品，市场有望迎来规
模与质量的双重提升。”国研新经济研
究院创始院长朱克力说。

据新华社电

多地调查“全网最忙五人组”：

不仅要“当下改”，也要“长久立”
近期，“全网最忙五人组”引发社会关注。新华社连续播

发《“全网最忙五人组”背后：谁在造假、为何造假？》《“最忙五
人组”：假名字暴露真问题》报道。问题曝光后，涉事单位高度
重视，迅速成立调查组，对案例中暴露出的形式主义、官僚主
义问题一查到底、绝不姑息，通过查摆问题、立行立改，拿出务
实举措、堵塞漏洞，坚决杜绝类似问题再度发生。

从街头风景到千亿级市场

“新中式”服装扮靓“新消费”

“安善萃锦——中式生活美学展”在西班牙开幕。 新华社 图


