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青年报记者 范彦萍

本报讯 2025年年底，位于
番禺路324号的百年花园洋房番
禺庐，在上海大家文化艺术中心
与大世界的共同努力下，以“大
世界小聚场”幸福驿站为载体，
深度联动2026年1月1日正式
运行的长宁婚登中心（幸福路50
号），逐步构建起集婚庆服务、文
化展览、青年社交于一体的“幸
福经济”生态。

据统计，2026年1月1日上
海单日结婚登记量达1551对，创
20年来元旦新高，番禺庐凭借“免
费打卡+定制服务”模式，迅速成
为新人领证后的热门打卡地与婚
庆服务聚集地。同时，依托其衍
生的摄影展、文创市集、主题沙龙
等多元活动，这里正成为推动街
区文旅商联动焕新、激活区域“甜
蜜经济”的青春新地标。

服务升级
百年老洋房成为“新秀场”

作为一栋百年花园老洋房，
番禺庐凭借独特的建筑风貌成
为时下新人喜欢的小众草坪婚
礼场地。而2026年1月1日长
宁婚登中心新址正式运行后，其

“幸福属性”进一步升级。运营
方“大世界小聚场”联合相关资
源，推出“领证+打卡+婚庆”全链
条服务：新人领证当天可免费入
园拍摄创意留影，享受摄影、婚

姻学堂、幸福手伴等配套服务，
若在此举办婚庆活动还能获得
特别优待。

从市场需求来看，当代年轻
人的婚礼偏好正在推动服务迭
代。梵高花园艺术中心负责人
盛麒介绍，现如今，27~30岁的群
体已成为婚庆主力，他们摒弃传
统室内酒店婚礼，更倾向于番禺
庐这样的户外老洋房场地。这
些年，年轻人的婚礼风格也逐渐
发生了变化，从以往多为25桌左
右的大型宴席，到如今10桌以内
的小型定制婚礼悄然兴起；装饰
风格也从“堆砌式”转向“叙事
型”转变，沉浸式体验需求显著
提升，甚至有新人选择先举办下
午茶仪式，再进行核心环节，婚
车使用量较往年下降明显。番
禺庐正是在这样的发展趋势下，
成为婚庆服务聚集地。在这里
新人可以了解各种婚庆创意设
计、具体的统筹执行方式、场地
搭建模式，还有礼仪服务等，可
以避免网上碎片化的咨询。“我
们针对的就是现在的年轻人重
体验、怕麻烦的痛点，我们力求
将他们的婚庆体验拉满，让年轻
人轻松备婚。”

文化赋能
构建青年友好型幸福街区

番禺庐的“幸福指标”建设
并非局限于婚庆领域，而是以文
化活动为纽带，联动多方资源共

同打造复合型青年空间。2026年
1月，上海大家文化艺术中心联
合长宁区现代影像艺术家协会举
办“爱，在幸福里”即时摄影活动，
100多名摄影师用镜头记录幸福
街区的温情瞬间，最终精选的近
百幅作品将于1月29日至2月6
日举办公益摄影展。据透露，运
营方计划将其发展为可持续项
目，以摄影师团队为助力，把番

禺庐打造成“幸福里街区C位打
卡地”。

“大世界小聚场”幸福驿站相
关负责人林玮表示，该项目区别
于松江“大世界·聚场”的规模化
定位，主要聚焦番禺庐老洋房特
色，推出多元化公众服务。比如
定期举办二次元动漫活动、脱口
秀演出及相关培训，契合年轻人
兴趣偏好；开设“幸福培训”课程，

涵盖婚姻经营、亲子教育等内
容。此外，场地还将作为“演艺娱
乐新物种孵化器实验室”的实践
基地。这种“文化+婚庆+社交”
的模式，正推动幸福街区实现文
旅商联动焕新。未来，番禺庐还
将进一步联动中华文促会等资
源，引入更多公益文化活动，实现

“与青年共同成长”的目标，让百
年洋房持续释放“幸福动能”。

多元布局赋能高质量发展
全维焕新擘画品牌新篇

作为光明乳业开年首场重
磅发布会，光明乳业不仅带来了
产品端的创新成果，更在民生服
务、品牌焕新、文旅融合等领域
多元布局，开启2026年高质量发
展新征程。光明乳业党委书记、
董事长黄黎明在致辞中表示，
2025年，光明乳业于机遇与挑战
中坚守初心、勇毅创新，以新质
生产力筑牢高质量发展根基，以
跨界创新姿态传递品牌价值。
新的一年，光明乳业将持续加码
科研创新投入，深化全产业链布
局，以更优质的产品、更贴心的
服务，回应消费者对美好生活的
多元期待，让更多人感受美味与
健康的快乐。

在民生服务领域，光明乳业
再度升级服务体验，现场正式推
出“爱TA就为TA订奶吧2.0”，以
电子心意奶卡的方式让爱意传
递更便捷、更精准。这一温情服
务的迭代升级，既延续了光明乳
业始终坚守的鲜活守护承诺，更
以科技赋能传统民生服务，让百
年乳企的温暖触达更多家庭。

发布会上，光明乳业还积极
传递社会正能量，特别邀请2025
年度光明优倍“为好人点赞”榜样
人物、八旬老兵孙灶立老先生亲
临现场，分享其勇救落水者的大
爱善举。光明乳业为其送上全年
光明鲜活营养陪伴，以实际行动

致敬凡人善举，传递光明温度。
在文旅融合领域，光明乳业

正式启动全产业链文旅项目，围
绕“从牧场到餐桌”的主线，打造
涵盖光明新鲜牧场、华东中心工
厂、中国乳业博物馆三大特色场
景的沉浸式文旅矩阵，串联奶源
溯源、生产观摩、乳业科普三大
核心功能，让消费者能够全方
位、沉浸式感知光明乳业的匠心
品质与品牌底蕴。

发布会现场，中国乳业博物馆
的“明星馆员”——智元灵犀机器
人惊喜亮相，并正式揭晓其专属昵
称——“米克”，这个能说会舞还
懂乳业知识的机器人，为发布会
增添了别样科技感和仪式感。

城市限定焕新海派情怀
一杯鲜奶镌刻申城记忆

作为根植于上海的百年乳
企，光明乳业早已融入这座城市
的文化肌理，成为镌刻在上海人
记忆深处的味觉印记。用一杯
奶，敬一座城，是2026开年光明
乳业献给上海最诚挚的问候。
发布会上，光明乳业重磅首发上
海限定款匠心之作——“梧桐树
下”享浓上海鲜牛奶，以海派文
化为底蕴，以极致新鲜为标准，
打造专属上海的城市味觉名片。

“梧桐树下”享浓上海鲜牛奶
以上海城市文化符号“梧桐树”为
创作灵感，深度凝练上海城市文
化底蕴，让舌尖滋味与城市温情
紧密联结。包装采用全新1品脱

mini奶壶造型，线条流畅且兼具
便携性；瓶标以水墨写意笔触勾
勒梧桐树剪影，尽显东情西韵的
艺术美感和浓厚城市情怀；“享
浓”之名更藏巧思，既诠释了鲜奶
本身的香浓醇厚口感，又取上海
话“想侬”谐音，让每一次品味都
成为身处梧桐树下、回味申城记
忆的沉浸式美好体验。

在品质层面，新品更以硬核
标准诠释“上海限定”的标杆内
涵。奶源甄选自上海规模最大
的国家级核心育种场——金山
廊下城市牧场的自然纯净奶源，
生产由全球规模最大的乳品单
体工厂——上海华东中心工厂
匠心打造，两大基地相距仅1小
时车程，缩短供应链距离，实现
从牧场到餐桌的极致鲜活，为上
海奉上一杯兼具文化温度与品
质高度的城市鲜乳。

作为长期战略合作伙伴，光
明乳业连续三年携手上海博物
馆打造新年限定包装新品。今
年，光明乳业深挖馆藏马文化元
素，以彩色釉陶马为设计灵感打
造全新包装，每一款产品都兼具
健康品质与文化韵味，将马年的
美好寓意与乳品的营养属性相
融，为新年注入别样的文化气息
与健康活力。

跃马迎新，一路光明。2026
年，立足“十五五”开局的关键节
点，光明乳业将继续坚守品质初
心、不断创新，为中国乳业高质量
发展注入源源不断的光明力量。

光明乳业开启马年新春鲜活篇章

镌刻城市记忆 上海限定鲜奶首发

幸福定位墙前打卡的人们。 本版均为受访者供图

2026年1月27日，“跃马迎新，一路光明”光明乳业
迎新发布会在上海博物馆东馆启幕。发布会上，光明
乳业向与会嘉宾全景呈现了其在科技创新、文旅融合、
老字号焕新、服务升级等领域的重磅创新成果，并正式
发布马年焕新系列和上海限定——“梧桐树下”享浓
上海鲜牛奶，以多元布局开启高质量发展全新篇章。

百年洋房按下“青春重启键”
新人领证当天免费拍，打卡青年幸福生活新地标


