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阅读扶持纳入“刚性预算”
和之前一些全民阅读推广

举措不同，此次《全民阅读条例》
首次通过立法形式将全民阅读
提升为国家层面的制度性安排，
实现了有法可依的历史性跨
越。《条例》明确，县级以上人民
政府应当结合实际情况将全民
阅读促进工作所需经费纳入本
级预算，完善阅读服务体系，创
造良好阅读环境，提高阅读服务
效能。这意味着全民阅读经费
不再是“可投可不投”的弹性支
出，而是刚性预算，出版机构可
根据当地的具体要求，申报优质
全民阅读出版物选题创作、公共
阅读空间配套图书采购、阅读推
广活动策划执行等不同维度的
扶持。

上海文艺出版社副社长李伟
长很看重“有法可依”这一点。他
表示，“硬约束”比“软倡议”在推
广全民阅读上会更具有实际推
动作用。这使得一些过去难以
开展的工作在政策施行后会更
容易推进。钟书阁上海大区经
理朱兵则表示，《条例》的施行意
味着日后政府部门在推广全民
阅读方面将会采取更大力度。
之后，书店可以通过申报或者获
得奖励来得到扶持，这也为书店
的经营拨开迷雾、指明方向。

IP开发回归内容本位
《条例》明确提出“支持数字

阅读与传统阅读相结合，推动优
质数字阅读内容供给”。在李伟
长看来，这并不意味着传统纸质
阅读将会逐步淡化退出。“数字
阅读产品与传统读物之间不存

在需要平衡的竞争关系，它们是
两个可以并存的类别，而非敌
人。因此还是会更多地专注内
容本身，甄选优质内容，并以合
适的方式将其呈现给读者。”

《条例》推动全民阅读的常
态化，将为优质内容的IP开发提
供广阔的市场空间。出版企业
不应局限于“出书卖书”的传统
模式，而要以优质内容为核心，
构建“图书出版—影视改编—文
创产品—线下活动”的全产业
链。对此，李伟长也深为认同。
他告诉记者，最近他们出版的上
海作协主席孙甘露的长篇小说
《千里江山图》已经官宣将启动
影视化改编，这算是出版社对已
出版作品IP化的一次尝试。

“但IP化是一项长期性的工
作，包括生产者、创造者、出版
者、推广者、影视者、漫画工作者
等，需要全链条、多方面的参
与。因此打造IP是一个带有社
会合作意义的行为，对出版社
而言，为了 IP 而去 IP 是较为困
难的。”李伟长认为，出版社首
先应该考虑的还是发掘出版有
辨识度的、高价值的文学作品，
把好作品推向市场，让其能够
进入IP化的产业链条中。因此
之后还是会专注于把优秀的文
学作品带给读者，在被更多读者
所接纳的基础上，再发掘其IP化
的可能性。

阅读场景不应本末倒置
《全民阅读促进条例》第25

条明确，地方政府要采取相应措
施支持实体书店发展。这一点
显然让这些年备受冲击的书店
的掌门人看到了希望。朱兵就

对青年报表示，这意味着政府部
门会更重视实体书店的发展和
面临的困境，同时也能为实体书
店提供更多的发展机会。但更
具体的还要看本地具体的地方
政策。

当然，对于《条例》鼓励书店
阅读场景“多元化”这一点，朱兵
也有自己的看法。现在有的书
店，卖咖啡文创多于图书，被认
为本末倒置，朱兵对这一情况也
并不认同。他告诉青年报记者，
目前，钟书阁的经营模式依旧以
店内图书销售为主，同时兼顾店
外销售。店内销售上，以“借助
实体书店阵地，扩大销售”的理
念延伸出的“咖啡+文创+图书”
的销售模式一直是经营主流，且
在2025年，占到书店总销售额的
35%。另外的65%则来自形式灵
活的店外销售。钟书阁组建了
专门的队伍来深耕店外销售，除
了承接公共图书馆与中小学图
书馆的采购之外，每年还会策划
多场“名家进校园”“名家进社
区”等文化活动。钟书阁始终坚
持“让书店回归图书本质”，坚持
经营内容以实体图书为主，让主
业带动副业。

《条例》强调书店要精细化
社群运营。其实这一点，钟书阁
之前已经在推动。朱兵介绍，精
细化的社群运营需要专门的团
队，需要将原有的员工队伍进
行整合和调整，以适应新的发
展模式。但这同时也是钟书阁
拓宽业务范围、谋求更好发展的
必要性投入。截至2025年，钟书
阁在全市已与超过50家公共图
书馆和超过300所学校开展了托
管运营。

《全民阅读促进条例》实施近一个月，上海书业人士怎么看？

“硬约束”更能激发行业转型
《全民阅读促进条例》已于2月正式实施。上海的一些书业

人士在接受青年报记者采访时表示，《条例》具有法律效力，等于
把过去的“软倡议”变成了“硬约束”，势必对国民的阅读生活产生
重要影响。 青年报记者 郦亮

票房破57亿元
2026春节档彰显市场韧性

青年报记者 陈宏

本报讯 大年初七，随着上
班族即将返岗，为期9天的电影
春节档（2月15日至23日）也正
式进入了尾声。昨天20点左右，
春节档正式突破57亿元总票房，
总观影人次1.18亿，全国放映场
次刷新历史纪录，平均票价降至
47.9元，为近五年最低，市场在
理性回归中彰显强劲韧性，用光
影盛宴为马年新春增添了浓厚
年味。这也助力2026年年度电
影总票房（含预售）突破80亿元，
超北美票房成绩，暂列全球单一
市场票房冠军。

本届春节档票房，业内一般
会认为是从大年初一6部大片上
映后的统计更有实际意义。6部
大片同台竞技，整体呈现“头部
独大、黑马突围、梯队分明”的鲜
明特征，票房分布呈现合理分化
态势。

猫眼专业版数据显示，截至
23日20时，《飞驰人生3》以28.98
亿元票房强势领跑，占档期总票
房的50.8%，成为当之无愧的“档
期扛鼎者”，也是本届春节档唯
一一部票房突破20亿元的现象
级作品。假期最后一天，它的实
时票房达2.41亿元，依旧保持强
劲势头，不仅超越系列前作表
现，更在档期预售偏冷的背景
下，凭借稳定输出撑起大盘。

从整体来看，第二军团是此
次春节档厮杀最为激烈的梯
队。《惊蛰无声》《镖人：风起大
漠》和《熊出没·年年有熊》的口
碑都相对不错，7 天的票房在 7
亿元、8亿元的体量，和冠军无法
较量，但无论是口碑还是票房表
现，都远超最后两名。

总排名第二的《惊蛰无声》
票房达8.60亿元，占比15.1%，作
为张艺谋首部当代国安题材作
品，集结易烊千玺、朱一龙等实
力派阵容，虽位列亚军，但票房
表现略低于市场预期，大年初四
就被紧随其后的《镖人：风起大
漠》反超。

袁和平导演的《镖人：风起
大漠》，其实严格意义上不能算

“黑马”，它同样明星云集。不
过，在武侠片“式微”的当下，作
为传统武侠片的顶级大师，袁和

平导演结合了当下年轻人喜欢
的热血国漫，得到了市场的高度
肯定，其精彩的打斗场面甚至被
观众誉为“近十年最佳武侠片之
一”。在春节档大盘逐渐下行
时，它凭借高口碑实现连续多日
逆跌，截至目前票房达7.9亿元，
占比13.9%，有望在假期最后一
天突破8亿元，成功从预售中游
逆袭至票房前三，完成了“口碑
换票房”的精彩突围，假期后攀
升到亚军位置也几乎没有悬念。

亲子动画IP《熊出没·年年
有熊》延续一贯稳健表现，以7.1
亿元票房位列第四，占比12.5%，
三、四线城市观影占比位居核心
影片之首，凭借稳定的 IP 口碑
与亲子刚需属性，成为档期“基
本盘”。

其余影片中，《熊猫计划之
部落奇遇记》票房1.90亿元，《星
河入梦》8000.8万元，表现不佳也
在市场预期中。错位上映、分线
发行的《夜王》6754.7万元，其余
影片票房均未突破3000万元，形
成了清晰的票房梯队。

相较于往年春节档，2026年
春节档在题材供给、创作表达、市
场模式、消费场景等多方面实现
突破，呈现出“多元赋能、质感提
升、理性成熟”的鲜明特色，摆脱
了单纯追求票房数字的粗放式发
展，迈入高质量发展新阶段。

题材供给更趋多元，差异化
定位精准覆盖细分市场。本届
春节档以六部新片为主力，涵盖
喜剧、武侠、谍战、科幻、动画、纪
录片等多元类型，实现了全年龄
段、全受众的覆盖。其中，《惊蛰
无声》将当代国家安全题材首次
搬上春节档银幕，兼具现实警示
意义与家国情怀；《镖人：风起大
漠》深耕硬核武侠，新疆实景拍
摄勾勒苍茫江湖风貌，彰显东方
美学。

春节档的表现，也证明电影
仍然是重要的文化消费选择。
像作为中国电影第一大票仓城
市的上海，7天拿下了超1.9亿元
票房，和往年基本持平，这也证
明，春节档电影的文化价值持续
凸显，观影已超越单纯的娱乐消
费，成为深入人心的新年俗，是
家庭团聚、情感释放与文化认同
的集中呈现。

不同年龄段的读者在书店认真阅读。 青年报记者 郦亮 摄

电影海报。


