
静安打造年轻人的“文旅目的地”

变浓度为热度
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春风拂槛，暖意盈怀。3月 23日下
午，庄行老街“冷江雨巷”的牡丹广场上人
声鼎沸、暖意融融，庄行学校“古韵新生，予
爱同行”爱心义卖活动如约而至。全校师
生齐聚一堂，以义卖之举传递爱心，以非遗
之韵承续文脉，在春日的微风下，书写了一
场关于爱与传承的动人篇章。

本次活动以奉贤教育团工委“爱向西
行”公益项目为纽带，将爱心义卖与家乡
非遗文化相融合。在庄行镇教管办、古镇
管委会、庄行镇团委、邬桥学校等单位的
协同支持下，活动顺利开展，进一步彰显
了校地联动的合力。

琳琅满目的义卖物品中，既有九成新
的闲置书籍与文具，也有师生亲手制作的
手工艺品。此外，撕纸、土布工艺品、麻花
郎塌饼等本土非遗元素也纷纷亮相。每
一件物品，都承载着温暖的心意；每一个摊
位，都是一方小小的文化天地。

义卖分批次有序进行，导师、班主任、
家长志愿者全程参与，孩子们化身“小小售
货员”，热情介绍、悉心服务，欢声笑语中，
爱心在一次次交换中悄然流淌。

广场上，画架上的宣传海报随风轻

展，土布纹理间藏着岁月的温度，麻花郎
的香气弥漫街头，仿佛将古镇的春意也染
上了几分甜意。

义卖之中，非遗之美悄然入心；奉献
之时，公益情怀生根抽芽。此次义卖所得
将全部用于支持“爱向西行”公益项目，为
云南地区的少年儿童送去来自黄浦江畔
的温暖与祝福。

夕阳渐沉，市集已散，爱与文化的种子
却刚刚播下。愿这份来自古镇的温情，跨
越山海，抵达远方；愿每一次善意的传递，
都能在岁月中回响，生生不息。 文/仇苗苗

古韵新生，予爱同行
——奉贤区庄行学校举行“爱向西行”系列爱心义卖活动

深化文商旅体展融合

青年报见习记者 张振宇

本报讯 3月24日，上海细雨蒙蒙，
2026年静安区文旅行业稳增长企业座谈
会却在会场内掀起一阵阵热浪。这场以

“稳增长、促复苏、优供给、强信心”为主
题的会议，不仅晒出了过去一年亮眼的
成绩单，更让外界看到：当文旅行业遇上
F1格子旗、二次元IP，企业正在用年轻
人喜欢的方式进行“圈粉”。多措并举之
下，越来越多的年轻人开始来到静安。

“去年我们参与合作投资了101场
演唱会。”久事文传的夏清在分享时，用
一组数据让在场嘉宾眼前一亮。从周杰
伦、五月天到备受瞩目的时代少年团，这
些头部演唱会的海报铺满了大屏幕。

坐落于静安的上海商城剧院，在久
事文传接手运营后，开始转变思路。“我
们从原先剧院的房东转变为投资者，我
们深度参与剧院大大小小的项目之中。”
夏清说，去年一年举办了381场活动，其
中60%由公司自己参与投资。现在剧院
增设了许多设备：4K放映机、7.1声道音
响……这些无一例外地都广受年轻人的
好评。在顶级赛事方面，久事文传同样
有所布局，每年久事文传都会配合F1中
国大奖赛打造“格子旗嘉年华”，今年已

从单一区域扩展至四区联动，与周边商
圈形成互动，带动了体育赛事与城市消
费的深度融合。

如果说演唱会代表的是热烈与共
鸣，那么次元波板糖带来的，则是另一种

“圈粉”模式。这家深耕二次元文化和餐
饮融合的企业已经和全球多家知名IP
都有合作，它们在静安大悦城的门店更
是证明了“浓度决定热度”的逻辑——年
销售额达1.64亿元，吸引242万人次的
年轻消费者。主题快闪店制造限时限量
的稀缺感，主题咖啡厅延长顾客停留时
间，配合IP上映节点高频更新活动矩阵
……这套组合拳让商场本身变成了粉丝
心中的“文旅目的地”。

座谈会上，静安区文旅局对2025年
的工作进行了复盘：过去一年，静安区住
宿业全年同比增长7.4%，旅行社1至11
月营收同比增长1.3%，文体娱乐业的增长
达1.9%。“在做好产品创新的同时，我们也
在积极引导区内旅行社参加全市旅超大
赛，区内旅行社的参与率更是达到了
100%。”静安区文旅局副局长吴芳艺说，今
年，静安区也给自己定下来新的“KPI”，从
目前的情况来看，住宿业、旅行社和文体
行业都实现了“开门红”。“我们也期待今
年继续交出一份让大家满意的答卷！”

用足球连接长三角
上周末，2026上海湾区“日出金山

龙泉入海”快乐跑、2026上海湾区半程
马拉松赛在金山先后鸣枪开跑，在海风
中，超7000名跑者感受运动活力与城市
风光的深度融合。

本次“湾区镇超”更是主动“破圈”联
动，首次将杭州湾沿岸城市纳入参赛版
图，搭建起长三角足球文化交流的桥
梁。作为金山首次举办的“湾区镇超”，
赛事主动学习“苏超”、对标“沪超”，致力
于打造长三角地区的足球IP赛事。11
个街镇（高新区社区）将派出11路“诸
侯”捉对厮杀，场内是激烈的绿茵对决，
场外是特色的融合场景，真正实现“全域
总动员”。

据介绍，本届赛事采用男子8人制赛
制，从报名数据看，各支球队用足了6个
外援名额，可以预见，这将是一场技术含
量高、对抗激烈、悬念迭起的足球盛宴。

通过足球这一世界语言，金山与湾
区城市将实现更深层次的体育文化融

合，为长三角足球一体化发展贡献金山
力量，让“上海湾区”成为区域体育协同
发展的重要支点。

文商旅体展农融合
记者了解到，从3月到11月，赛事

将深化“体育+”融合模式，把赛场变成
“嘉年华”，11个赛区将至少各举办1场
大型的文商旅体展农融合盛会。同时，
赛事创新推出“票根经济”模式，一张球
票不仅能看球，还能畅游金山景点、乐购
金山好物，真正实现“一票通全城，玩转
新消费”。

目前，赛事各项筹备工作正有序推
进。组委会将在竞赛组织、医疗安保、志
愿者服务等方面提供专业保障，确保赛
事安全有序、精彩圆满。

3月29日，揭幕战将在上海中侨职
业技术大学打响，吉祥物“金娃”已热情
向各界发出邀请：“为一场球，奔赴一座
城！”未来半年，来自金山的基层足球健
儿们将用汗水与激情书写属于“湾区镇
超”的精彩篇章。

青年报记者 郦亮

本报讯 一部音乐作品，连续三年参
演“上海之春”国际音乐节，这在音乐节
历史上前所未有。由广东著名作曲家吴
颂今创作的大型管弦乐组曲《神州音画》
3月29日将亮相上海交响音乐厅。这也
是沪粤文化交流的又一成果。

其实早在2024年，当时还叫《中国
音画》的这部作品就在“上海之春”上一
炮而响。当时作品还是交响乐的版本。
时隔一年，2025 年《中国音画》成功转
型，以民族管弦乐版本再度入选第40届

“上海之春”。又隔一年，更名为《神州音
画》的这部作品再次以室内乐版本来到

今年的“上海之春”。
对于作品的不断迭代，吴今颂告

诉记者，本次上演的室内乐版，绝非简
单的缩编。它是在“上海之春”一贯鼓
励创新、鼓励用世界语言讲述中国故
事的艺术导向下，一次主动的、前瞻
性的艺术再创造。室内乐编制剥离
了大型乐队的厚重载体，让每一件乐
器的音色与技巧得以凸显。这要求
作曲家必须以更精妙的笔触，重新勾
勒《灞桥柳》的离愁、《泸沽湖的月亮》
的静谧，使音乐的画面感更加细腻，情
感的表达更直达人心，为观众提供一
种“近距离”聆听祖国山河脉搏的沉浸
式体验。

为热爱，赴一城
文商旅体展融合，正这样“圈粉”年轻人

因为一场酣畅淋
漓的赛事，一次奔赴青春
的演唱会，或一段沉浸其中
的IP体验，年轻人正奔赴一座
城。上海文商旅体展的深度融
合，已将单一的观演、参赛变
为多维的体验与消费，重塑
着城市的吸引力。

上海湾区赛事接连不断，上周刚结束两场路跑赛事，这周末又将迎来足球

盛宴。3月24日下午，2026上海湾区街镇足球超级联赛（以下简称“湾区镇超”）

赛事发布会举行。作为上海首个以镇为参赛单位的区域性足球联赛，本届赛事

以“全民盛会 足耀湾区”为主题，将于3月29日拉开战幕。赛事不仅是竞技的

舞台，更是推动区域经济发展的综合平台。赛事创新推出“票根经济”模式，一

张球票不仅能看球，还能畅游金山景点、乐购金山好物。 青年报记者 陈嘉音

格子旗嘉年华。 青年报记者 施剑平 摄

“湾区镇超”赛事发布会现场。 青年报记者 陈嘉音 摄

《神州音画》管弦乐组曲再登“上海之春”

一年一“焕新”

一张球票玩转金山

上海首个“镇超”诞生


