
青年报记者 刘晶晶

本报讯 3月28日至5月10日，第二十
五届都市森林百花展将在上海共青森林公
园举行。本届花展恰逢开园四十周年，以

“春涌共青四十载，花璨森邻向未来”为主
题，依托公园自然生态与“七彩森林”“主题
花艺”“粉黛云霞”“灿魅芳春”“花影印象”
五大展区，将呈现百花齐放的森林盛宴。

“七彩森林”融合春天五彩缤纷的色
彩，设置了五个景观节点。西门入口处的

“森林花境”以粉色花卉为主，主干道两侧
布置数组春日小景；“繁花跃马”以“三马精
神”为核心立意，依托雪松花坛展现开园四
十年来公园继往开来、昂扬奋进的时代力
量；“屿境繁花”构建一处闹中取静、生态惬
意的林下花屿秘境；“密林丝语”将台风过
后的倒木残枝转化为充满创意的园艺景

观，为森林注入轻盈活泼的时尚气息；“莫
奈花园”在两侧河岸配置以蓝紫色系为主
的精美花境并布置枯木景点。

“主题花艺”围绕开园四十周年和自然
童趣主题展开两种叙事。“粉黛云霞”主要
展示公园春季三大主力花卉“桃花、樱花、
海棠”绚丽绽放的壮观美景。

走进“灿魅芳春”展区，南门入口处是粉
色萌马特色造型景点，开启春日序章。“花影
印象”展区则依托公园唯美水景，沿着共青
森林公园第一湾，清澈的湖水如镜子般倒映
出岸边景色，宛如一幅风景画。

此次都市森林百花展还设置了很多互
动体验区，为游客带来沉浸式观展体验。
森林美食荟带来“舌尖上的春天”味蕾体
验，生态文创集将自然与艺术结合，闲逸时
光区提供石膏彩绘、许愿瓶制作等手作体
验，打造自然沉浸式的创作空间。

文艺之声走进第一八佰伴
本届文艺轻骑兵惠民行聚焦全域惠

民目标，组织文艺工作者包括“文艺两
新”，以“文艺轻骑兵”形式深入社区、园
区、学校等各类城市空间，联合各区推出
钢琴、提琴、二胡等16场不同主题的专项
活动，通过展演、导赏、快闪等群众喜闻乐
见的形式，实现上海16区高品质文艺资
源全覆盖，满足市民多样化文化需求。

活动中，“文艺两新”成为文艺志愿服
务的重要生力军，为基层文化惠民注入全
新活力。启动仪式主持人谢宁作为“文艺
两新”代表表示，自己已经多次站上惠民演
出的舞台，非常感谢文联为“文艺两新”人
才搭建的平台。从人民中来，到人民中去，
自己会努力成为连接艺术与人民的桥梁。

启动仪式后，第一八佰伴室外大弯壁
乐声悠扬、舞步铿锵，主题展演同步上演，
演出汇聚上海之春主体演出团队、节中节
系列活动展示，集结专业艺术院团、艺术
院校、国际乐团和“文艺两新”优秀人才，
实现老中青同台、中西方艺术交融。

来自俄罗斯莫斯科国立柴可夫斯基

音乐学院的夏洛特专程从上海音乐厅排
练现场赶来参演，她表示：“第一次来上
海参加演出，就能登上上海之春国际音
乐节的舞台，太令人激动了。上海充满
活力与艺术气息，在商场为市民演出，看
到众多热爱音乐的市民，是一次奇妙的
旅程，期待演出获得观众喜爱。”高水准、
接地气的表演，让现场市民近距离感受
艺术魅力，赢得阵阵喝彩。

文商旅体展奏响发展和弦
本届上海之春文艺轻骑兵惠民行作

为2026年上海市文商旅体展联动核心
项目，以音乐演出为核心纽带，创新探索

“票根联动”模式，串联文旅、商业、展览
等多元消费场景，推动各领域资源协同
赋能，让音乐艺术成为激活城市消费、提
振市场活力的重要引擎。此次启动仪式
落地浦东人气商圈第一八佰伴，是文商
旅体展融合的生动实践，助力实现文化
惠民与商业繁荣的双向共赢。

依托本次活动，第一八佰伴也打造
了票根经济文艺商业联动新模式，真正
实现文艺与商业的深度互通。记者了解

到，4月11日，35人手风琴表演将继续在第
一八佰伴大弯壁上演，为市民带来春日里
的艺术享受。市民可凭上海之春、浦东美
术馆、东方艺术中心等演出门票到店领取
专属福利券包，涵盖餐饮折扣、KTV体验券
等，以票根为媒介打通文化消费与商业消
费壁垒，让文艺资源有效转化为商业消费
动能。

借文艺轻骑兵惠民行启动东风，第一
八佰伴2026年“绽放时VIP MONTH”会员节
同步开启，活动时间为2026年3月27日至4
月23日。本次会员节升级传统专场答谢
会，首次联动上海之春国际音乐节、上海国
际花卉节两大市级文旅IP，聚焦文化艺术、
美食娱乐、品牌专属体验、全场商品大促四
个维度，打造沉浸式消费盛宴，强化城市生
活目的地品牌形象。4月18日至19日，第

一八佰伴会员节将迎来全场商品大促。
会员礼遇方面，活动首次推出全梯度

会员升级礼遇，百联通会员消费升级至银
卡、金卡、钻石卡，可获对应等级线上抽奖
券，消费满额可叠加抽奖券、VIP茶歇、停
车券等多重礼遇。会员可使用积分兑换
浦东美术馆、东方艺术中心、SFC电影票、
上海植物园门票、酒店下午茶、KTV欢唱券
等，大幅提升会员积分价值。

从文艺轻骑兵 16 区全维度惠民覆
盖，到第一八佰伴会员节文商旅体展深度
联动，再到票根经济实现文艺与商业互
通，这些活动充分展现了上海推动文化惠
民与产业融合的创新实践。既让高品质
艺术资源惠及市民，彰显上海之春的民生
温度，又以文化赋能商业，激活消费活力，
推动文商旅体展高质量协同发展。

青年报记者 刘秦春

本报讯 3月27日，第六届上海宠物
时装周在上海国际时尚中心开幕。当天
上午，记者来到现场观看了萌趣满满的
首秀。

秀场内外，记者发现即使互不相识
的年轻人，只要牵着宠物，三秒内就能自
然攀谈起来，从“你家‘孩子’什么品种”
破冰，到聊开心了互加微信，约好以后一

起出门“遛娃”。
上海宠物时装周发布的《2025年宠

物时尚趋势白皮书》显示，25~34岁青年
人群是我国养宠的主力人群，占比多达
61.7%。年轻人的消费决策以情感驱动
为主，愿意为能提高宠物生活品质、带来
情感慰藉的产品付费。具有设计感的个
性化宠物用品不仅让猫猫狗狗更加时
尚，也是年轻宠物主的潮流标配。

观众一哈女士带着她一岁半的爱宠
“波妞”专门从静安区赶来看秀。据她介
绍，“波妞”是一只小豆柴，今天穿了一件灰
色的带有蕾丝边设计的卫衣。除了看秀，
一哈还抱着学习和寻找合作机会的想法而
来。她最近正在筹办人宠亲子品牌，所以
这次专门过来，看后续能否有机会参与。

上海作为宠物友好城市，已于今年2
月1日率先落地国内首个适用于宠物友
好空间的地方标准《宠物友好型商场运
营规范》。本次宠物周以“茸融之间”为
主题，不仅打造“人宠同台走秀”等场景，
还联合全市超百家宠物时尚友好门店为
居民带来一场宠物狂欢。

同时，杨浦区持续推动消费新场景
新模式新业态建设，深耕“它经济”赛道，
以宠物时装周为纽带，深化文商旅体展
联动，深度融合年轻态、数字化、沉浸式
区域消费特色。活动紧扣“大学+大厂”
青年客群，依托“玩转杨数浦”消费品牌，
联动头部平台与商圈街区，通过“线下沉
浸体验+线上内容种草”的数实融合模
式，打造宠物时尚消费新场景。

文艺轻骑兵惠民行走进商圈

首次实现16区文商旅体展全覆盖

迎开园四十周年 五大展区春日巡礼

都市森林百花展今日开幕
这届年轻人带“娃”走秀看秀

“它经济”点亮人宠友好城市名片

申城三月，文艺的暖流浸润街巷。3月
27日，“从春天出发·到人民中去”第41届
上海之春国际音乐节文艺轻骑兵惠民行启
动仪式在上海第一八佰伴举行。作为上海
文化的金名片，上海之春国际音乐节承载

着中国音乐舞蹈艺术六十余年的深厚底蕴。本届文艺轻骑
兵惠民行实现跨越式突破，首次实现上海16区文商旅体展
全维度惠民覆盖。当天，第一八佰伴2026年会员节同步启
幕，以文艺为纽带推动文商旅体展深度融合，让艺术惠民走
出剧场、走进商圈、惠及全民。 青年报记者 冷梅

文艺轻骑兵惠民行展演现场。 受访者供图

人宠同台走秀。 青年报记者 刘秦春 摄
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