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在采访中，家里养了两只狗的王依
平，用了“神奇”这个词来形容宠物TV的
效果。“仙贝和九一，上一秒还在互相打
闹，滚成一团，但只要我一打开宠物TV，
它们就像被按了暂停键，瞬间安静下来，
眼睛直直地盯着电视。”

“我家这两只小狗的反应明显不一样，
仙贝会看一会儿，但注意力很快就被别的
事情分散了，不会长时间集中。我老公打
游戏的时候也会抱着九一，九一明显不感
兴趣，很多时候索性在他怀里睡着了。”王
依平说，之前宠物TV没有上线前，两只小
狗只会一起打闹、一起睡觉，现在两只小狗
多了一个新的娱乐选择——看电视。

猫的反应则更加“戏剧化”。沈莹
（化名）家里养了不止一只猫，她发现猫
咪们对宠物TV的热情远超普通视频。“以
前我看剧的时候，它们顶多是对声音有
点反应，耳朵转一转就继续睡觉。但宠
物TV一放，它们会贴得很近，几乎要把鼻
子怼到屏幕上。”更让她意外的是，有的
猫在看到兴奋处，会忍不住伸出爪子轻
轻挠屏幕。“力气不大，像在试探，所以我
也没有阻止它们。”沈莹说。

不过，也有“高冷派”代表。记者用
自家猫做了一个小实验：在腾讯视频App
上播放宠物TV“喵喵频道”里的《猫咪追
捕》系列。视频刚放时，猫侧过头，看向

平板电脑。但仅仅过了半分钟，它的目
光就开始游离，转向别处。又过了十几
秒，它索性原地一躺，翻出肚皮，眯起眼
睛，毫不留恋。

石女士家的小狗“滚筒”则是“影评
人”般的存在。早在宠物TV上线之前，

“滚筒”就展现出了不俗的观影品位。“它
特别喜欢看外国电影，”石女士笑着说，

“之前我放《夜访吸血鬼》的时候，它居然
看得很认真，一动不动。”她还发现，“滚
筒”对动物和户外风光类的纪录片尤其
感兴趣。宠物TV上线后，“滚筒”果然又
看得津津有味，即便主人唤它出门遛弯，
也显得不太情愿。

青年报见习记者 张振宇

本报讯 当以95后、00后为代表的Z
世代成为消费主力，“悦己+社交”需求正
在引爆二次元市场。而二次元服装，作为
二次元文化最直观的外在表达，正从漫展
走向日常。对此，上海市消保委启动消费
调查，记者了解到，本次调查共发放了
2000多份问卷并对30款服装进行测评。
结果显示，二次元服装的消费群体中，
18~35岁的活力年轻人占62%。30款服
装中，有6款来自普通二次元服装店的衣
服缝线松散，拉扯后直接开线。

1款样品pH值超标，6款样品缝线松散
那么目前市场上二次元服装的面料

情况怎么样？安全可靠吗？从这次30款
服装的成分上看，面料多以聚酯纤维为
主，优势是挺括易打理，部分款式会添加
少量氨纶、粘纤，用来提升弹性和亲肤感。

实测发现，有些服装实际纤维含量与
成分标签略有差异，可见部分企业在面料
成分把控上仍需加强。对甲醛、pH值、色
牢度、溶剂残留物质等安全性指标进行测
试发现，除1款pH值为9.3，超过标准要求
（4.0~9.0）外 ，其 他 29 款 都 通 过 了 GB
18401-2010《国家纺织产品基本安全技
术规范》标准测试，说明当前市场上大多
数二次元服装的安全性是有保障的。

另外，问卷结果还显示有57%的受访
者提到，希望能提高二次元服装的做工质
量。针对大家关心的“面料结不结实、缝
线牢不牢固”，我们做了顶破强力和缝子
纰裂测试。结果显示，官方/授权店铺的
服装整体表现都不错，面料厚实、缝线规
整，但有6款来自普通二次元服装店的衣
服缝线松散，拉扯后直接开线。

定制环节易踩坑，应拒绝“无标常态”
除了购买成品外，很多消费者会通过

“小批量开团定制”方式定制服装，流程一
般为“商家开团—买家支付定金参团—成

团后制作样衣—支付尾款等待发货”。
市消保委发现，定制服装周期普遍较

长，为实现资金快速回笼，大多数商家以
“定金虚拟发货＋确认收货”的方式锁定
订单，甚至有卖家要求定金收货必须五星
好评，提出“中差评定金不退”“未按时支
付尾款定金不退”等单方面格式条款。而
在后续订单周期内，平台缺乏对实际交易
过程的有效监督，消费者权益得不到充分
保障。“虚拟发货”“提前确认收货”等高风
险交易模式，对平台监管提出了新挑战。

值得一提的是，除了官方/授权店和
个别头部商家的样品标签标识齐全外，大
部分二次元服装缺少吊牌、合格证、成分
标，商家坦言“行业都这样”。市消保委认
为，这种“常态”侵犯了消费者的知情权、
选择权，让消费者无法判断服装的安全性
和面料品质，埋下健康隐患。相关厂家应
严格遵守标准，如实告知产品信息，强化
合规意识。消费者也应树立版权意识，优
先在官方/授权店、头部正规商家购买，注
意查看执行标准、成分标识。

你家“毛孩子”爱看电视吗？
猫看困，狗入迷，宠物TV上线引热议

pH值超标、易开线、吊牌缺失……
市消保委调查发现二次元衣橱问题不少

被问到“你家宠物最喜欢的
玩具是什么”时，大多数铲屎官的
答案可能还停留在小皮球、假老
鼠、藏了冻干的布偶，或者那只被
咬得面目全非的尖叫鸡。但如
今，宠物的“娱乐生活”已经悄悄
升了级——不再只有传统玩具，
还多了专属的电视频道。

不久前，腾讯视频App正式
上线“宠物TV”频道。这个频道专
为猫猫狗狗量身打造，内容包括
摇曳的草丛、飞翔的小鸟、游动的
小鱼，配上轻柔的自然音效。现
在，当你在办公室工作时，你家的
“毛孩子”可能正躺在沙发上，悠
然自得地看着电视，身边放着你
出门前给它留的零食，俨然过上
了许多人向往的悠闲生活。

青年报见习记者 张振宇

在宠物TV走红社交媒体后，不少网
友直呼：“这简直就是‘赛博遛狗员’，给我
们解放时间和精力。”对此观点，也有网友
表示担忧：“该陪伴还是要陪伴，毕竟电视
的节目比较单一。”那么，“铲屎官”应该如
何科学使用宠物TV呢？对此，记者咨询了
上海市闵行区宠物服务协会。

“从宠物行为相关理论以及宠物的
天性感知来看，宠物TV的内容设计有一
定的科学参考性。”上海市闵行区宠物服
务协会秘书处的相关负责人说，由于宠
物对同类、飞鸟等动物存在天然的好奇
心，因此，这类视频内容可以在一定程度
上吸引宠物的注意力。

针对不同宠物对于视频内容的反应
不同，这名负责人也进行了解释。“宠物
出现拆家行为，与宠物在家独处无聊、精
力过剩等因素相关，宠物TV可作为一种
辅助方式，帮助转移注意力，进而对改善

此类行为起到一定辅助
作用。不过该效果会因
宠物个体性格、品种等
存在差异。”

对于社交媒体上
部分网友将宠物 TV 视
为“赛博遛狗员”“电子
逗猫棒”，该负责人则
持反对的观点。“宠物TV更偏向于宠物
独处时的陪伴辅助产品，难以承担‘电
子遛狗员’的作用，也较难替代主人与
宠物之间的线下互动。”负责人指出，遛
狗、日常玩耍等互动不仅是在满足宠物
的运动需求，更承载着宠物的社交、情
感陪伴需求，是构建人宠情感联结的重
要方式。而宠物TV仅能在视觉听觉上
给予宠物短暂陪伴，无法实现线下互
动、户外运动带来的综合效果。

因此，协会也建议养宠人士：“一是

合理把控宠物观看时长，避免宠物长时
间观看引发不适；二是应理性使用该类
产品，建议养宠人仅在宠物独处、主人无
法陪伴时作为辅助使用。主人在家期
间，仍建议优先以线下互动为主；三是养
宠人应多留意宠物观看时的状态，若宠
物出现情绪焦躁、行为异常等情况，可及
时停止播放；四是建议养宠人保持理性
看待，不过度依赖此类产品，宠物的健康
成长，仍离不开主人的日常陪伴与科学
养护。”

有的狗看得入迷 有的猫一看就困“观众”实测

是陪伴辅助非“电子保姆”

专家说法

猫咪看一会儿就困了。 青年报见习记者 张振宇 摄

猫咪看宠物TV“喵喵频道”。


