
共生
一条街的快乐“磁场”

2026年3月18日，德云社正式入驻
四川北路群众影剧院。当天上午9点，
慕旋和同伴一行四人就已经等候在门
口。“我们就想看看德云社揭幕的那个瞬
间。”慕旋说。作为北京人，她经常在北
京、天津等地看相声演出，由于自己特别
喜欢秦霄贤，听说德云社在上海的开幕
演出有秦霄贤，便约上朋友专程从德云
社的“老家”赶来上海，跨城追“笑”。

在 700 米外，步行仅需 10 分钟的
SpicyComedy剧场里，脱口秀演员71（本
名忻振华）对着这个新来的“北方邻居”，
表达了自己的欢迎，他对着台下的观众
说：“我们旁边现在是郭德纲老师——同
一时间，我在讲，他也在讲。侬晓得阿拉
为啥还有五分钟才开？我们尊敬前辈，
让他先讲。”一时间，台下笑声一片。

这个看似随意的互动，无意中道出
了四川北路演艺生态的底色：不是竞争，
而是共生。

SpicyComedy总经理付宽宽说起德
云社，语气里带着真诚的尊重：“我们这
辈人都是听德云社的相声长大的，所以
很想近距离地跟德云社的老师学习。”他
甚至半开玩笑地发出邀请：“如果有机会
的话，我们非常欢迎德云社的老师来
SpicyComedy讲脱口秀。”

无论这次邀请的结局如何，毫无疑
问的是，在四川北路，演艺事业正以一种
更开放、更包容的姿态生长，一整条街的

“快乐磁场”也在悄然形成。
“当一条街形成了‘快乐磁场’，传统

相声、现代脱口秀和沉浸式戏剧在这里
碰撞，观众会因为选择丰富而更愿意来
到这个街区。”上海喜梦盒主理人鄢睿怡
说，和SpicyComedy一样，喜梦盒的剧场
同样坐落于滨港商业中心·今潮 8 弄。
但与德云社、SpicyComedy不同的是，喜
梦盒走了一条差异化的路线，通过全感
官的沉浸式体验融合了惊悚、反转等元
素，让年轻观众占比超过80%。

除了年轻观众，不少喜剧从业者也

被“磁场”吸引，专程前来。滑稽戏从业
者王翔就是其中之一，4月的一个周末，
他带着孩子第一次来看脱口秀，同时表
达了对德云社的浓厚兴趣：“德云社刚刚
在四川北路开业，我一直想去看看，但票
还没有抢到，尤其是郭德纲的相声。”

看剧
年轻人的“社交货币”

年轻人为什么愿意为演出而买单？
答案远不止“解压”那么简单。

万女士是第二次来看SpicyComedy
的脱口秀。这一次为了有更好的互动
性，也为了可以被演员“cue到”，她特意
选择了第一排的位置。“我之前看的是沪
语版，今天来看普通话版。一方面是因
为自己工作压力比较大，来看脱口秀情
绪可以得到放松。另一方面是因为这里
互动氛围很好，所以想再来一次。”

付宽宽敏锐地捕捉到了这一点，年
轻人会“用脚投票”来看脱口秀，在他看
来，“好笑”只是最浅层次的原因。“除了

‘好笑’之外，看脱口秀的观众的参与感
非常强，因为演员会和他们进行互动。
观众能跟演员对话，他们就会很开心。
后续如果视频发到网上去了，他可以非
常骄傲地跟朋友分享，他还可以把这个
视频转发给家人，因为这是一个很好玩
的事情。”从现场体验到社交分享，毫无
疑问，笑声正在成为一种高浓度的“社交
货币”。

喜梦盒主理人鄢睿怡
也有同感。“通过和观众交
流，我们发现年轻人走进
喜梦盒，最大的需求不
是看剧，而是解压和社
交。”喜梦盒的观
众画像中，年
轻人占比超
过 80%。剧
场，正在悄
然 变 成 年
轻人的“社
交场”——
演出结束

后与朋友复盘剧情、在社交媒体上分
享感受，这些互动本身就是一种延续的
快乐。

一旦剧场成了社交据点，年轻人的脚
步就不会只停留一次。他们会带不同的
朋友来，会为了解锁新的互动体验再来。

“我们是驻场演出模式，观众可以二刷、三
刷，这种高频次的反复观演，持续为街区
输送稳定的年轻客流。”鄢睿怡说。

滨港商业中心的数据也证实了这一
点，滨港商业中心副总经理崔怡怡告诉
记者，从商场会员的用户画像来看，约七
成用户是30岁左右的青年群体。“我们
都知道四川北路百年前是京剧、曲艺票
友的聚集地。2018年，刚拿到土地的时
候，我们就在思考，如何让这片土地和百
年前一样焕发生机。”崔怡怡说，按照传
统的商业模式、传统商场布局来谋划，这
条路大概率无法走通，所以他们开始将
目光放到以喜剧为代表的各类戏剧与娱
乐体验之上。如今八年的时间已悄然过
去，演艺事业正悄然成为一台“引流器”，
不断吸引年轻观众。

涌入
青春经济正澎湃

当“快乐磁场”的效应，叠加上笑声
这一独特的“社交货币”，一场奇妙的“化
学反应”便开始了——年轻人的脚步和
钱包开始不自觉地向这条街聚集。

德云社的开业，正吸引着全国各地的
相声迷，因为一场戏，奔赴

一座城。开业当天，
记者就见到了从
德云社“老家”前
来看戏的慕旋。
4 月 的 一 个 周
末，从苏州来的
董女士也专
程来到四川
北路。上
海，她已
经 来 了
很 多 次
了，当被

问及为什么还会再来时，她指了指身后
的德云社说：“因为苏州没有德云社，为
了听相声，我又来了一次上海。上海离
苏州近，往返很方便。”

像慕旋、董女士这样跨城追“喜剧”
的年轻人，正在成为四川北路的常态。
滨港商业中心·今潮8弄分享了一组数
据：今年清明假期期间，滨港·今潮8弄
整体营业额较去年同期增长20.8%，Spi-
cyComedy、喜梦盒剧场等演艺活动的拉
动效应尤为显著，不远处德云社的入驻
也起到了正面带动作用。

人流带来了真金白银的消费。崔怡
怡分享了一个生动的案例：“商场的租户
经常会和我说，脱口秀、喜剧等演出，让
商场的消费一下子增加了。现在，很多
商户不能按原定计划十点关门，他们得
延迟营业到十点半、十一点甚至十二
点。”她说，观众看完演出，精神世界得到
了满足，但是肚子却是饥肠辘辘的。这
个时候，吃个宵夜，再聊会天便是常态，
延时营业就能让他们的所思所想变成

“走几步的事”。
SpicyComedy的演出执行曦文给出

了更具体的微观数据：“每一场我们都会
售卖十几件周边。如果是下雨天的话雨
伞会卖得快一点，不过最近天气热了，T
恤也卖得挺好。”这些周边不仅是商品，
更是情绪的延伸。曦文介绍，他们正在
用周边售卖的收入建立猫猫狗狗的血型
库，免费发放血液检测试剂。从演出到
商业消费再到公益，演出正在撬动青春
经济的发展，年轻人的情绪消费链条正
在慢慢形成闭环。

如果再将目光放大到整个四川北
路，这个数据将更为震撼。虹口区文旅
局的相关工作人员告诉记者，2025年滨
港商业中心新增赵赶鹅、RAYGAME奏鸣剧
场、喜梦盒、SpicyComedy、AXG五家演艺
新场所，全年演艺新联盟共开展演出
1500余场，观演人次超88万人，累计票
房超5.2亿元。而这还仅仅是票务收入，
上海市消保委曾公布过一组数据：一场
大型演出的关联消费（餐饮、住宿、文创
等）占比可达总消费的30%~50%，以此估
算，其带动的关联消费或将达10亿元。

笑声是社交货币，快乐是情绪底色，南腔北调“笑”出经济文化新亮点

一条百年老街缘何成为年轻人的快乐源泉
如果你是一个“老虹口”人，或许不难发现，

最近四川北路上的年轻面孔变多了。
这一边，开业一月有余的德云社很长一段

时间一票难求。步行十分钟，另一边的脱口秀
在线上线下爆梗不断。走在这条百年老街上，
京味相声、沪语脱口秀、沉浸式惊悚戏剧……多
种演艺形态在短短几百米内交汇成一条“笑声
大河”。

虹口区文旅局的数据印证了这股热潮：
2025年，滨港商业中心新增赵赶鹅、RAYGAME
奏鸣剧场、喜梦盒、SpicyComedy、AXG五家演
艺新场所，全年演艺新联盟共开展演出1500余
场，观演人次超88万人，累计票房超5.2亿元。
随着德云社入驻，这条百年老街的快乐经济效
应愈发显著。 青年报见习记者 张振宇

剧场为四川北路带来了人流，人

流转化成了消费。但如果只看到票房

和营业额，就低估了这条街的价值。

上咨智库研究中心研究员龚修齐

将四川北路的演艺集聚区，比作一片

“热带雨林”。“不同形态的演艺创作者

在物理空间的近距离共存，催生了大

量‘破界’的创意和跨界合作。有趣的

人、有趣的事聚集在有趣的空间里，形

成了‘快乐源泉’的城市地标，吸引更

多爱好者前来寻找情感共鸣。”在她看

来，这种集聚效应产生的，远不止“多

卖几张票”那么简单。

那么，这片“热带雨林”是如何生

长出来的？崔怡怡的答案很朴素：

“就是一直‘摸着石头过河’，持续关

注消费者的反馈。”她举了个例子，商

场做了两年的宠物友好活动，她发现

宠物友好的模式很受年轻人喜欢，于

是今年推出了“人宠共生”主题音乐

会。在这里，“铲屎官”可以带着自家

“毛孩子”吹着春风，听着音乐。“很多

年轻人都和我说，‘这种感觉太享受

了’。那一刻，我们就觉得自己的尝

试是对的。”

而“轻资产”的形态，为这种实践

提供了低成本的试错空间。喜梦盒主

理人鄢睿怡对此深有体会：“和传统音

乐剧的大舞台不同，我们的产品设计

就是为了适配核心商圈的商业空间，

让文化直接触达消费者。”这种轻量

化、高灵活度的模式，降低了青年创业

者的入场门槛，也让更多原创内容有

机会在市场中快速验证和迭代。

演艺事业对城市更深层的价值，

在于其对城市文化竞争力的重塑。

龚修齐认为，一个能让京味相声和

沪语脱口秀在同一条街上

和谐共生、互相调侃的城

市，同时也在向外界传递

开放、包容的文化氛围。

“这是吸引全球人才的重

要软实力。年轻人向往的

不只是工作机会，更是丰富

多彩且可以被尊重的文化生

活。”她特别提到，“幽默感”是

一项被严重低估的城市资产。

“一个‘能接得住梗’的城市，传递

给年轻人的信号是，这里开放、有活

力，多了一张‘可亲、可近、可大笑’

的城市名片。”

事实上，四川北路本就是“华洋

杂处、五方会聚”的历史之地。百年

前，这里就是上海最有名的商圈之

一：内山书店里，鲁迅与进步青年谈笑

风生；商务印书馆虹口分店前，纸墨的

香气回荡在整条街巷；广东大戏院（今

群众影剧院）内，各类戏剧轮番登台，

你方唱罢、我方登场，好不热闹……今

天的集聚，并非凭空而来，而是这条

百年文脉上长出的“新枝”。“青年在

此处创新，是文脉的自然延续。”龚修

齐说。

当剧场成为社交场所，当票根成

为消费凭证，当一条百年老街因为年

轻人的涌入而重新焕发生机，四川北

路的故事也正向外界传递：青春经济

的气质，其实就藏在开怀肆意的烟火

快乐之中。而打动年轻人的城市魅

力，是开放包容的胸怀，是自在松弛

的氛围，是愿意容纳不同声音的谦

和，更是能接住欢笑、能接住年轻人

的气度。

青年报见习记者 张振宇

不止于笑声
一条街如何成为青春经济的“热带雨林”？

精彩的脱口秀让观众捧腹大笑。

德云社上海剧场位于群众影剧院。 SpicyComedy剧场的海报。 本版摄影 青年报记者 吴恺

商场里玩拼豆的青少年。

今潮8弄一家餐饮店的外摆位坐满顾客。

剧场带动四川北路的餐饮消费。
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