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2025年4月29日，习近平总书记
来到徐汇区“模速空间”大模型创新生
态社区调研，同现场青年创新人才亲
切交流，指出“人工智能是年轻的事
业，也是年轻人的事业”，勉励青年要

“在人工智能发展和治理各方面走在
前列，产生示范效应”。徐汇区将率先
建成全国人工智能高地写入地区“十
五五”规划任务，明确“创新徐汇、品质
城区”建设目标。

今年是“十五五”开局起步年，团
徐汇区委将以青年发展型城区建设为
主线，让青年在城区发展中有舞台可
施展、有支撑可依靠、有收获可沉淀，
让年轻人的闯劲与城区的创劲彼此激
发、同频共振。 青年报记者 范彦萍

从青年服务到创新生

态，从空间更新到制度设计，

徐汇青年发展型城区建设正

在推动一种更深层次的转

变。不再只是吸引青年，而

是通过系统化支持，让青年

进得来、留得下、住得安、能

成业。在这里，青年可以进

入最前沿的产业，也可以参

与最一线的治理；既能获得

机会，也能陪伴成长。这种

多维度的支持，使城市从“发

展空间”转变为“成长共同

体”，“创新徐汇、品质城区”

的内涵也在青年的实践中不

断被充实。青年正在重新定

义城市，而城市也持续在陪

伴青年成长。

让人城共成长

青春建功“十五五”

创新汇势 青年有为
在徐汇滨江，“模速空

间”不只是人工智能的物理
坐标，更是一群年轻人共同
的身份标签。从起步到形成
规模，在短时间内吸引了大
量企业和青年科技人才集
聚于此。徐汇创新性吸纳园
区企业、运营管理以及生态
合作的青年骨干参与“模速
空间”团委建设。年均 600
余场青年活动在这里落地，

“模速开放麦”让技术分享有
了聚光灯，“模速下午茶”把
产业合作聊进咖啡杯，“模速
社群日”让开发的灵感自然
而然地源于青年的生活。“上
下楼就是上下游”不再是一
句口号，而是这里每天都在
发生的日常。

2025年，中国青年“揭榜
挂帅”擂台赛“人工智能”主
擂台赛落地徐汇举办，38家
头部企业、科研院所发布30
项关键技术难题，吸引清华、

上交、复旦等高校的2000余
个团队、上万名青年踊跃揭
榜，奖励奖金精准投向共性
技术攻关。今年赛事全新升
级，从通用技术类攻关转向
垂类精准发榜。团徐汇区委
则锚定“让赛不只是赛”的工
作理念，通过OPC超创营、榜
题工作坊等常态化活动，推
动赛事从出题、揭榜、打擂延
伸到技术交流、资源对接、项
目孵化的全链条，进一步加
强政府、企业、高校和科研院
所的链接，让创新创业链路
更加畅通，产才共育磁场更
加同频，政策资源支持更加
友好，社群生态氛围更加浓
厚。青年的密度正逐步转化
为产业的厚度。目前，徐汇
区已集聚超 1500 家人工智
能领域企业，人工智能行业
产值超过1000亿元。

青年在哪里，组织就建
在哪里，服务就送到哪里。
除了“模速空间”，米哈游、
MiniMax、鹰角网络等年轻人

耳熟能详的企业都建立了自
己的团组织；在漕河泾人才
公寓、枫林国际楼宇等青年
集聚地，探索了以阵地为依
托的团组织形态。青年群体
的物理边界因共青团的联结
被打破，让同一屋檐下的青
年从“邻居”变成“好友”、成
为“队友”。

服务汇心 青年有感
城市对青年的吸引力，

最终落脚于真实可感的生活
体验。团徐汇区委不断健全
青年发展服务支撑体系，通
过延伸拓展学习、社交与成
长的多元场景，让青年成长
与城市生活深度融合、奋斗
日常与美好生活双向奔赴。

青年夜校，正是这一体
系中的重要支点。在徐汇，
它不再是单一的课程，而是
根据城市空间属性、青年集
聚特征，不断延展出的青年
社交场域和成长空间：在衡
复咖啡街区，青年在梧桐掩
映的咖啡馆里参与 AI 创作
让创意在香气中发酵；在商
务楼宇园区，午间技能快
充、行业趋势沙龙嵌入白领
的工作间隙，让学习与通勤
节奏无缝衔接。这些从青
年集聚地“长”出来的夜校，
不仅满足了青年多元化的兴
趣和成长需求，更凝聚了一
批因课程相识、因交流相熟
的青年社群。

沿着青年成长的必经阶
段，团徐汇区委的陪伴同样
贯穿始终。“徐汇少先队周末
半日营”引导少先队员走进

社区、场馆与城市空间，在真
实场景中观察问题、参与实
践，让创新启蒙在广阔天地
中生根发芽。“大学之道 青
春启航”组织高中生走进高
校院所、科研平台，近距离接
触前沿科技，拓宽视野，锚定
方向。“光启未来·大学生实
习实践”打通政务见习、校企
联动双平台，让走出校门前
的每一步都踩得扎实。

活力汇聚 青年乐享
“青春经济”早已融入了

徐汇的城市肌理，成为一个
个青年人用脚步“逛”出来的
鲜活场景。武康路—安福路
从网红打卡地成为“亿元街
区”，临近的又一条仅1公里
的东湖路—延庆路街区接棒
登场。在这片梧桐掩映的历
史风貌区内，近 40%的特色
小店由青年人主理，客流与
店主越来越年轻。从MiuMiu
新春快闪到野人先生全球旗
舰店，从Burberry美妆快闪
到Valentino时尚活动，国际
品牌的重磅首发争相落地。
线上种草、线下打卡，20岁至
35 岁核心青年客群占比达
77%，人均消费430元。青年
既是消费主体，更是内容生
产者——他们在这里拍照出
片、社交打卡，把一条条小马
路逛成了现象级的城市消费
地标。赛娱经济的引擎同样
轰鸣。F1中国大奖赛期间，
赛车嘉年华与主题快闪将滨
水空间变为沉浸式体验场。
观赛、消费、社交在城市场景
间无缝切换，年轻人的热情

从看台涌向水岸，让流量真
正转化为城区活力。

在这幅活力图景背后，团
徐汇区委始终在场。在咖啡、
文创、音乐等青年密集领域
建立行业型团组织，增强对新
兴领域青年的联系与服务；通
过青年交友、主题市集、文创
活动等载体持续搭建交流互
动平台，促进青年之间的链接
与资源流动。在青年与城市
的互动之中，街区的“流量”不
断沉淀为“留量”。

数链空间OpenClaw技术“养虾”课程。

竞速嘉年华，燃动徐汇青春经济。 本版均为受访者供图
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创新徐汇青年有为，品质城区青年有感，团徐汇区委：

打造与城共生的“强磁场”


